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Ⓒ 2022 Valuence Holdings Inc.

2022年8月期第3四半期（累計）サマリー

4

売上高

443億円
（前年同期比+18.7%）

GMV

446億円
（前年同期比+17.6%）

売上総利益率

25.9%
（前年同期比±0pts）

営業利益

9.3億円
（前年同期比+105.0%）

➢ 売上高443億円（前年同期比18.7％増）、営業利益9.3億円（前年同期比
105.0％増）と増収増益

➢ 時計・地金相場の影響もあり仕入が好調に推移。4Qに向け在庫を潤沢に確保

➢ SBA開催数変更（毎日開催→週1開催）が奏功し落札率改善

※ SBA…STAR BUYERS AUCTION （次ページ以降同じ）



Ⓒ 2022 Valuence Holdings Inc.

買 取

✓ 地金相場好調の影響もあり、仕入高が過去最高を大きく更新

✓ CM放映後のCM好感度は流通部門・リユース部門でともに1位

✓ 地方都市などへの出店により買取店舗数は国内130店舗、海外23店舗に。
銀座エリアの移転・再配置も実施

販 売

✓ 地金の販売構成比上昇により、売上総利益率は2Qから0.9pts低下

✓ SBAの開催方法を3月より毎日開催から週1開催に変更したことにより、
パートナーの分散が解消され落札率が改善。仕入拡大に伴いオークション
売上が好調に推移

✓ 時計相場の状況を勘案し、リスク分散のためSBAでの販売を増やすなどし
て機動的に対応。その結果小売は2Qから減少

5

2022年8月期第3四半期（3月-5月）トピックス
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単位：百万円

2022年8月期第3四半期業績

✓ 仕入好調及びSBA改善効果により売上高・営業利益ともに前期実績を大きく上回る

FY21
3Q累計

FY22
3Q累計

増減率
FY22
見通し

進捗率

売上高 37,412 44,399 +18.7% 64,300 69.1%

売上総利益 9,697 11,506 +18.7% 16,300 70.6%

売上総利益率 25.9% 25.9% ±0pts 25.3% -

販売費及び一般管理費 9,241 10,571 +14.4% 14,500 72.9%

営業利益 455 934 +105.0% 1,800 51.9%

経常利益 258 879 +240.5% 1,700 51.7%

経常利益率 0.7% 2.0% +1.3pts 2.6% -

親会社株主に帰属する
四半期純利益

460 367 ▲20.0% 920 40.0%

※ FY22/1Qより「収益認識に関する会計基準」等を適用した結果、従来の方法に比べて、FY22/3Q累計の売上高が356百万円、
営業利益、経常利益及び税金等調整前四半期純利益が80百万円それぞれ減少しております。
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✓地金相場の落ち
着きに伴い地金
売上が減少

✓時計の買取強化
も相場変化によ
り売上総利益率
が低下

✓適正価格での買
取実施により売
上総利益率が大
幅改善

✓売上高が拡大
✓売上総利益率は
引き続き高水準
を維持

✓ 期首在庫不足及び
小売在庫確保によ
り、売上高が減少

✓ 8AUC(※)、SBA香
港の開催数減など
により売上総利益
率が低下

✓ 小売在庫確保によ
り売上高が減少

✓ オークション毎日
開催と、地金・時
計の販売構成比上
昇の影響により売
上総利益率が低下

✓ 仕入好調に伴い売
上高が大幅拡大

✓ 地金の販売構成比
上昇により売上総
利益率が低下

11,823 11,920

13,668
15,100

13,254 12,859

18,285

3,110 2,830 3,756 4,144 3,565 3,348
4,591

26.3%

23.7%

27.5% 27.4% 26.9% 26.0% 25.1%

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

売上高 売上総利益 売上総利益率

7

売上高・売上総利益率

単位：百万円 ( ) 売上原価

(8,712) (9,089)
(9,911)

(10,956)
(9,688) (9,511)

※ 8AUC…THE EIGHT AUCTION （次ページ以降同じ）

(13,693)
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10,032

8,640

9,912 9,894 
10,224

11,632

14,516

90 (3)

128 (9)
140 (14) 146 (21) 152 (24) 150 (22) 153 (23)

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

仕入高 店舗数

8※店舗数には海外店舗も含む。（）はそのうちの海外店舗数。

仕入高・店舗数

✓成約率の向上
等により、仕
入高が増加

✓緊急事態宣言
下においても
健闘

✓地金相場の落
ち着きにより
地金仕入縮小

✓店舗休業の影
響を受けたも
のの、テレビ
CMの効果もあ
り徐々に回復

✓変異株の流行
や天候の影響
もあり、8月に
仕入が減少

✓ 9月中旬までは
低調だったも
のの以降は回
復

✓天候等の影響
により1月に伸
び悩んだもの
の、2月以降は
好調に推移

✓地金相場好調
に伴い仕入高
が過去最高を
大きく更新

単位：百万円
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284 367 
639 

403 454 383 
687 

997 
1,224 

1,298 
1,360 1,283 1,310 

1,332 
408 

470 

480 
446 463 486 

483 956 

1,165 

949 1,220 1,168 1,151 

1,368 

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

※1 店舗数には海外店舗も含む。（）はそのうちの海外店舗数。
※2 FY22/1Qより販管費の組替を変更。FY21実績についても同様に組替を実施。

9

90店舗
（3店舗）

128店舗
（9店舗）

140店舗
（14店舗）

146店舗
（21店舗）

152店舗
（24店舗）

150店舗
（22店舗）

153店舗
（23店舗）

639名 804名 880名 873名 871名 864名 904名人員数

店舗数※1

広告宣伝費
販促費

人件費

地代家賃

その他

販管費推移

単位：百万円

2,646

3,227
3,367 3,430 3,368

ネオスタ統合（PL連結）

3,331

3,871
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FY21 FY22/3Q 増 減

流動資産 13,409 16,474 +3,064

現金及び預金 8,270 6,527 ▲1,742

商品 3,921 7,467 +3,546

その他 1,218 2,478 +1,260

固定資産 5,317 6,005 +688

総資産 18,727 22,479 +3,752

負債 11,457 15,045 +3,587

有利子負債 8,848 12,016 +3,168

その他 2,609 3,028 +419

純資産 7,270 7,434 +164

負債・純資産合計 18,727 22,479 +3,752

10

商品の調達などにより手元現金が減
少

仕入拡大により商品が増加

新規出店等に伴う有形固定資産の取
得や、システム開発に伴う無形固定
資産の増加による

仕入資金の確保等により短期借入金
が増加

単位：百万円

自己株式の取得による減少があった
一方、為替換算調整勘定や新株予約
権の増加があったことによる

バランスシートの概況
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7,555 6,705
7,955

9,265
6,697 6,771

9,895 

454
424

483

566

398 430

615 
2,462

1,989

2,618
2,351

2,352 2,204

4,712 

797
1,772

1,405
1,762

2,044 1,388

1,771 

553 1,028

1,205

1,154

1,761 
2,065

1,289 

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

11

✓ SBAが引き続
き好調

✓ 相場の落ち着
きに伴い地金
売上が減少

✓ 相場下落商品の
利益確保と今後
の戦略を踏まえ
小売を増加

✓ 倉庫移転に備え
た在庫軽減のた
め卸売増加

✓ 海外販売好調
により自社
オークション
が伸長

✓ 小売が順調に
推移

✓ 香港オーク
ションの開催
もあり自社
オークション
が伸長

✓ 期首在庫減少
と小売在庫確
保の影響で自
社オークショ
ンが減少

✓ 小売は直前四
半期の1.5倍に

✓ 在庫の優先的
振り分けによ
り小売が拡大

✓ 毎日開催の影
響で自社オー
クション売上
が横ばい

✓ オークション
開催数変更で
伸長

✓ 相場影響によ
り地金売上が
大きく伸長

自社オーク
ション

自社オーク
ション手数料

卸売(地金)

小売

卸売・その他
(地金除く)

［売上高］販路別（toB, toC）

11,823 11,920
13,668

15,100

単位：百万円

13,254 12,859

18,285
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10,761 10,578 11,140 12,215
10,970 10,365

13,722 

1,062 1,341
2,528

2,885

2,284 2,493

4,562 

9.0%
11.3%

18.5% 19.1% 17.2%
19.4%

25.0%

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

国内 海外 海外売上高比率

［売上高］販路別（国内, 海外）

12

✓ SBA香港を11月
に開催

✓ 国内売上は堅調
に推移

✓ SBA香港は未開
催ながらSBAで
の海外販売が好
調に増加

✓ SBA香港オンラ
イン開催もあり、
海外売上高比率
が急伸

✓ SBA香港を6,8月
に開催

✓ SBAにおける海
外販売も好調に
推移

✓ SBA売上の減少
により、総売上
に対する海外売
上高比率が微減

✓ 円安の影響や海
外落札が多い時
計の販売構成の
高まりにより、
海外売上高比率
が上昇

✓ 円安の影響が継
続し海外売上高
比率が上昇

✓ 主に地金売上増
加により国内売
上が増加

単位：百万円

11,823 11,920

13,668
15,100

13,254 12,859

18,285
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7,675 7,114 
8,153 9,050 

6,804 6,888

10,115 

334 
15 

286 
781 

291 312

396 

89.4% 91.9% 93.1% 90.7% 87.8%

79.3%

88.1%

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

［売上高］オークション実績

13

10月から月2回
月2回

（1月は1回）
月2回

（3月は1回）
月2回

月2回
11月から毎日

毎日 月4回

9月、10月 12月、2月 月1回 月1回 10月、11月 月1回 月1回

11月 - 4月 6月、8月 11月 2月 5月

8AUC

SBA
香港

SBA

国
内

海
外

単位：百万円

8,010
7,130

8,439
9,831

7,095 7,201

10,511
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640 688 684 713 628 528 798 

7,555 6,705
7,955

9,265

6,697 6,771

9,895 

3,797 4,779

5,205

5,237

6,102 5,572

7,702 

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

［GMV］GMV推移

14

卸売・小売

自社オークション
（商品売上）

自社オークション
（委託落札額）

単位：百万円

11,992 12,174

13,845
15,215

13,428
12,872

オークション

GMV
（単位：百万円）

8,195 7,394 8,640 9,978 7,325 7,299 10,693

18,396



第3四半期
ハイライト
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549 638
823

938
1,089

1,218 
1,344 143

186

244

301

337

380 

442 

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

国内パートナー 海外パートナー

SBAパートナー会員数

✓ 国内、海外ともに引き続き順調に拡大

16

1,067

824
692

1,239

1,426

1,598

1,786
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92.6%
79.2%

72.2% 74.4% 74.0% 68.7%
61.5%

7.4%
20.8%

27.8% 25.6% 26.0% 31.3%
38.5%

FY21/1Q

（9月-11月）

FY21/2Q

（12月-2月）

FY21/3Q

（3月-5月）

FY21/4Q

（6月-8月）

FY22/1Q

（9月-11月）

FY22/2Q

（12月-2月）

FY22/3Q

（3月-5月）

国内 海外

SBA落札額の国内／海外比率

✓ 円安の影響が継続しており、引き続き海外落札比率は高水準

17
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テレビCM放映による認知率向上

18

✓ 2022/4/14～5/8の期間で、関ジャニ∞を起用したテレビCMを放映

✓ 前回放映から期間が空いたものの、認知率を維持

5.8%

11.3%

15.4%
14.5%

0.0%

5.0%

10.0%

15.0%

20.0%

認知率

※1 認知率調査概要
【調査数】n=7,000

【調査期間】CM放映前：2021/3/17~3/18、1回目放映後：2021/5/10~5/17、
2回目放映後：2021/9/27~10/3、 3回目放映後：2022/5/9~5/11

【調査元】株式会社ディーアンドエム（クロス・マーケティングアンケートモニター）

※2 CM好感度調査概要
【調査数】n=4,500

【調査期間】2022/4/5~5/19

【調査元】CM総合研究所

CM好感度調査

流通部門 142社中 1位！

リユース部門 6社中 1位！

CM
放映前

1回目
放映後

2回目
放映後

3回目
放映後

2021/4~5 2021/9 2022/4~5

CM放映時期
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買取店舗展開

19

FY19 FY20 FY21 FY22/3Q

8 8

13 15

FY19 FY20 FY21 FY22/3Q

パートナー店舗

直営店舗

国内

海外

74
84

1 2

125

21

130

23

• FY22は新規出店を抑え
つつも、地方都市への
出店を実施

• 3Qにはなんぼや銀座本
店、古美術八光堂銀座
本店の移転も実施

• ニューヨークに初出店
• 新規出店のほか移転や退
店も実施

• 東南アジア・中東で展開
を拡大



通期計画の見通し
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通期計画の見通し

✓ 商品構成の変化及びSBA改善の影響で、3Q時点で計画を上回って推移

✓ ALLU AUCTIONが来期に延期となるも、通期は計画どおりの着地を見込む

21

1Q
（9月-11月）

2Q
（12月-2月）

3Q
（3月-5月）

4Q予算
（6月-8月）

13,254 12,859 

18,285 

197 
16 

720 

通期見通し（売上高：643億円、営業利益：18億円）は変更なし

2月: ALLU表参道店オープン

3月: SBA改善

4月~5月: テレビCM放映

夏: ALLU AUCTION

来期に延期



トピックス
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スコープ1,2の測定結果を公表

✓ GHGプロトコルに基づき、FY21における温室効果ガス排出量の測定、開示を実施

23

ESG

※GHGプロトコル：温室効果ガス排出量を算出するための国際基準
※計算期間：2020年9月～2021年8月
※詳細は当社サイトSustainabilityページ内「ESGデータ」をご覧ください

▲ ESGデータ

265 t-CO2

1,161 t-CO2

国内店舗・オフィスで使用する空調や
営業車などによる温室効果ガス排出量

国内店舗・オフィスで使用する電力など
による温室効果ガス排出量

Scope 1：

Scope 2：
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Resale Impact の導入拡大

✓ ALLU表参道店に続き、銀座店、心斎橋店、ECサイトでも商品タグへのResale Impactの表示を導入

24

ESG

＜ALLU店頭＞ ＜ALLU ECサイト＞

商品タグ

XX,XXX 円（税込）

X,XXX,XXX
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なんぼや香港が香港最大のビジネスアワードで最優秀賞を受賞

✓ 2019年7月から香港で買取専門店を展開するなんぼや香港の事業活動が評価される

25

NEWS

＜HONG KONG’S MOST OUTSTANDING BUSINESS 

AWARDS 2022＞

ビジネスデジタルメディアの統合プラットフォームであ
るCorpHubが主催する香港最大のビジネスアワード。
40を超える業界から100社以上のグローバル企業が参加。

現在は中環（セントラル）、観塘（クント
ン）、佐敦（ジョーダン）に3店舗を展開。

中環店 佐敦店

観塘店
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日本初のプロダンスリーグ「D.LEAGUE」に参画

✓ ダンスチーム「Valuence INFINITIES」を結成

26

＜D.LEAGUE＞

2020年8月に日本で発足したプロダンスリーグ。
「世界中すべての人に、「ダンスがある人生」を
もたらす。」をミッションに掲げる。

NEWS

チーム公式SNS

-Instagram：https://www.instagram.com/valuence_infinities/

-Twitter：https://twitter.com/V_INFINITIES

2022-23 SEASONからの参画が決定！

バリュエンスグループのミッション「らしく、
生きる。」をダンスを通じて表現。

©D.LEAGUE 21-22

https://www.instagram.com/valuence_infinities/
https://twitter.com/V_INFINITIES
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バリュエンスグループ

これまで培ってきた知見を活かし、私たちのあらゆる事業活動を通じて、
私たちに関わる方、一人ひとりの人生を変えるような価値ある体験を提供する

28

Value 価値 ×
Intelligence

Experience

知識・知見

体験・経験
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グループ理念

29

Mission

Vision

らしく、生きる。

Valuable Experience

人生を変える価値を
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会社概要

30

会 社 名 バリュエンスホールディングス株式会社

代 表 者 嵜本晋輔

本 店 所 在 地 東京都港区港南一丁目

創 業 2011年12月

資 本 金 1,146百万円（2022年5月末）

従 業 員 数 904名（2022年5月末）

※連結、正社員のみ

セ グ メ ン ト ブランド品、骨董・美術品等リユース事業

関 係 会 社 連結子会社10社

持分法適用関連会社1社

（2022年5月現在）

グループ事業ブランド

買 取 オークション

小売不動産

アプリ
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ビジネスモデル

仕入／委託 販売／販売サポート

他社販路

B to B

フルフィルメント メンテナンス

クリーニング写真撮影 etc.

付加価値の拡大

自社オークション

B to B

店舗

B to C

EC

連携

一
般
消
費
者

リ
ユ
ー
ス
事
業
者

リ
ユ
ー
ス
事
業
者

一
般
消
費
者

店舗

出張

宅配

CM

C to B

etc.

商品
買取

集客

委託出品

卸販売

（主に金やプラチナ製品）

オークション販売

委託出品

小売販売

販売サポート

自社仕入商品（自社在庫）

委託商品（他社在庫）

チラシ

赤色：現在準備中

オンライン

31

100% オンライン化
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事業紹介/サービス紹介

買取

モノの価値をつなぎ、人生への新たな投資を。

32

◆なんぼや／BRAND CONCIER ◆ ◆古美術八光堂◆

✓ ブランド品等の買取専門店

✓ 「なんぼや」は国内外に100店舗以上を、
「BRAND CONCIER」は国内百貨店を中心に展開

✓ 出張買取、宅配買取、オンライン買取にも対応

✓ 骨董・美術品等の買取専門店

✓ 骨董専門の鑑定士が出張買取を中心に対応

✓ 遺品整理、生前整理等にも対応
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事業紹介/サービス紹介

オークション

業界のハブとなる、世界一のオークションを目指して。

33

◆ STAR BUYERS AUCTION ◆ ◆ THE EIGHT AUCTION ◆

✓ ブランド品等のtoB向けオークション

✓ 2020年3月にオンライン化し、世界各国からのパートナーが参加

✓ ダイヤモンドに特化したオークションをオンラインにて開催

✓ 骨董・美術品のtoB向けオークション

✓ 骨董・美術業界ではリアルが主流のなか、
2020年7月にオンライン化
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事業紹介/サービス紹介

小売

お客様の新しい出会いをつくる、BtoC販売事業。

34

◆ ALLU ◆

✓ 銀座・心斎橋・表参道の3店舗とECサイトを展開

✓ 自社ECサイト、連携するECショッピングモールで国内外に広く販売

✓ ALLU店頭への取寄やライブ販売など、リアルとネットのシームレスなサービスが好調
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事業紹介/サービス紹介

資産管理アプリ

もっと便利に、賢く、自由に、モノの管理、運用を。

35

◆ Miney ◆

✓ モノの価値を見える化する資産管理アプリ

✓ スマホで撮影するだけでAIが自動で査定（※1）

✓ 所持品を資産と捉え、売却・運用を考える
きっかけに

https://miney.jp/

ダウンロードは
こちらから！

※1 AI査定対応ジャンルは「時計」「不動産」のみ

https://miney.jp/
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［GMV］売上高とGMVの関係

36

自社オークション
（商品売上）

卸売（地金）

卸売・その他

小売

自社オークション
手数料

委託商品の
落札額

自社オークション
（商品売上）

卸売（地金）

卸売・その他

小売

手数料を控除

売上高 GMV オークションGMV

※「卸売・その他」「小売」には一部手数料売上が含まれる。GMV算出に当たってはこれらも控除。

委託商品の
落札額を加算

委託商品の
落札額

自社オークション
（商品売上）

卸売・小売の
GMVを控除



• 本資料における売上高の販路別内訳、オークション実績の内訳、GMV推
移については参考数値であり、監査法人の監査を受けておりません。

• 業績予想などは、当社が現時点で入手可能な情報と、合理的であると判
断する一定の前提に基づいており、実際の業績や実施策は、世界情勢の
動きなどさまざまなリスクや不確定な要素などの要因により、変更が生
じる可能性があります。

• 当資料は「2022年8月期第3四半期決算短信」に準拠し作成しています。

【IR・ESGに関するお問い合わせ先】
バリュエンスホールディングス株式会社 IR・ESG室
TEL：03-4580-9983 ／ Mail：contactus@valuence.inc


