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１．決算説明会のポイント
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決算説明会のポイント

• 売上高85億円の達成
事業環境の安定と成長分野の寄与により、好調な業績を継続

• 利益面の急回復
中古トレカおよびホビー市場の相場価格上昇に伴う、販売単価の上昇と
在庫回転率の改善により、利益は急速に回復傾向
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２．2026年2月期 第１四半期 決算概要
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決算説明会のポイント

• 売上高85億円の達成
事業環境の安定と成長分野の寄与により、好調な業績を継続

• 利益面の急回復
中古トレカおよびホビー市場の相場価格上昇に伴う、販売単価の上昇と
在庫回転率の改善により、利益は急速に回復傾向



© Tay Two Co., LTD. All rights reserved． 6

業績の推移
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2026年2月期 第1四半期 の連結業績サマリ

• 連結売上高は、2012年2月期以降での第1四半期実績として過去最高を記録しました。

• 出店等の投資や諸費用高騰により販管費が増加傾向にある中、コスト低減を図り、連結営業利益及び連結経常
利益、親会社株主に帰属する当期純利益ともに前年同期を上回りました。

連結
経常利益

連結
売上高

親会社株主に帰属する

当期
純利益

連結
営業利益

85.6億円
（前年同期比＋3.1％）

0.9億円
（前年同期比+43.4％）

1.9億円
（前年同期比+52.9％）

2.2億円
（前年同期比+99.4％）
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四半期ごとの売上高の推移

• 第1四半期売上高は、中古トレカ、新中ホビーが好調に推移し、前年同期を上回る結果となりました。

• 店舗数の増加とトレカ商材の復調により、第１四半期の売上高としては極めて高水準となりました。
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商品別売上高構成比

• 対前年で比較すると、中古の売上高構成比が３ポイント上昇しています。

• 商材別では、中古トレカの構成比が４ポイント増加した一方で、新型ゲームハード発売前の買い控え等による影響で
新品ゲームが３ポイント減少いたしました。
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店舗顧客の年齢別・性別分布

14才以下 15～19才 20～24才 25～29才 30～34才 35～39才 40～44才 45～50才 50才以上 男性 女性

2024年2月期(ご参考) 2% 5% 13% 15% 17% 14% 12% 10% 12% 69% 31%

2025年2月期(グラフ) 1% 4% 12% 16% 17% 16% 11% 10% 13% 68% 32%

性別

女性

年齢別

14歳以下

15～19歳

20～24歳

25～29歳

30～34歳

35～39歳

40～44歳

45～49歳

50歳以上

男性
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• 各商品の動向に大きな変化はなく、中古トレカ・新中ホビーは好調に推移。古本・ゲームは想定通りに推移しています。

• トレカについて、相場の安定化により売上高の動向は好調を継続しています。新品トレカは昨年対比での発売タイトルの強
弱により若干前年同期を下回りましたが、引き続き好調に推移しています。

主要セグメントの売上高の動向

中
古
品

新
品

ゲーム

本

トレカ

ゲーム

トレカ

新作の買取強化やインバウンド需要が見込めるレトロゲーム商品の買取注力等で、継続して
100％以上の売上高を目指します

デジタル化による一定の売上減を予想するものの、コミックセット本の販売や新刊流通とも連携した
売場提案の強化により、引き続き一定の利益確保を目指します

前期までは相場の下落と売上の低迷が続いておりましたが、市況が回復傾向にあることから今後の
主力商品として期待されます

新型ゲームハード発売前の買い控えの影響を受けましたが、メーカー等と密接に連携しながら売れ筋
商品の調達に努め、本体、ソフト等の拡販に注力することで、今後の回復が期待されます

メーカー等と密接に連携しながら売れ筋商品の調達に努め、様々な銘柄の拡販に注力することで、
安定的に高水準な売上高確保に努めます

102.6％

95.4％

125.2％

82.5％

99.2％

業績 前年比 主なポイント

ホビー
今後の最注力商品と位置付けており、足元ではインバウンド需要にも対応しながら引き続き買取
強化を進めます127.3％

ホビー
仕入先と緊密に連携し、新規出店先のモールと親和性の高いグッズくじの調達に努めるとともに、
オリジナルIP商品の取り扱いもスタートしております

125.6％

11
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決算説明会のポイント

• 売上高85億円の達成
事業環境の安定と成長分野の寄与により、好調な業績を継続

• 利益面の急回復
中古トレカおよびホビー市場の相場価格上昇に伴う、販売単価の上昇と
在庫回転率の改善により、利益は急速に回復傾向
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四半期ごとの営業利益・同利益率の推移

• 第1四半期ではトレカ市況が回復傾向となった影響により、前年同期と比較して営業利益及び営業利益率ともに大幅に
伸長しました。
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• 営業利益については、諸費用高騰等による影響で販管費が増加したものの、中古トレカと中古ホビーが好調に推移したこと
により大きく伸長しました。

連結損益計算書

（単位：百万円）
2025年2月期

1Q実績
2026年2月期

1Q実績
増減 前期比

売上高 8,301 8,561 259 3.1%

売上総利益 2,861 3,228 367 12.8%

（売上総利益率） （34.5%） （37.7%）

販管費 2,750 3,007 256 9.3%

（販管費率） （33.1%） （35.1%）

営業利益 111 221 110 99.4%

（営業利益率） （1.3%） （2.6%）

経常利益 130 199 69 52.9%

当期純利益 63 91 27 43.4%

14
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• 固定資産の増加は、主に新規出店、子会社である山徳社の新社屋建設によるものです

• 柔軟な運転資金調達のため、長期借入金が減少し、短期借入金の残高が増加しております

連結貸借対照表

（単位：百万円）
前連結会計年度

(2025年２月28日)
構成比

当第1四半期
連結会計期間

(2025年5月31日)
構成比 増減額

流動資産 9,292 69.4% 9,155 66.0% △136

現金及び預金 2,896 21.6% 2,230 16.1% △665

商品 4,931 36.9% 5,450 39.3% 519

固定資産 4,088 30.6% 4,722 34.0% 634

有形固定資産 1,771 13.2% 2,394 17.3% 623

無形固定資産 234 1.7% 235 1.7% 1

投資その他の資産 2,083 15.6% 2,092 15.1% 9

資産合計 13,380 100.0% 13,878 100.0% 498

流動負債 4,731 35.4% 5,819 41.9% 1,088

買掛金 1,146 8.6% 840 6.1% △305

短期借入金 2,000 14.9% 2,900 20.9% 900

1年内返済予定の長期借入金 335 2.5% 818 5.9% 483

固定負債 2,502 18.7% 2,064 14.9% △437

長期借入金 1,185 8.9% 612 4.4% △573

負債合計 7,233 54.1% 7,884 56.8% 650

純資産合計 6,147 45.9% 5,994 43.2% △152

負債純資産合計 13,380 100.0% 13,878 100.0% 498

15
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３．各事業領域のトピックス
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リユース店舗領域

ショッピングモール出店

• ショッピングモール出店店舗は累計で40店舗へと拡大

• 集客力強化と未出店地域における認知向上

• 早期黒字化による貢献大

地方ロードサイド出店

• 300坪郊外型店舗出店による出店戦略の拡大

• 商材多様化の新店舗モデル展開を視野
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リユース店舗領域

商材多様化の推進

• 経営基盤強化のため継続的に推進

• 現在14店舗で本格導入

店舗DXによる効率化

• 買取オペレーションの電子化

• 本部・店舗間業務ツールの集約

• 店舗オペレーションの負担軽減と労働環境の改善を継続的に推進
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『テイツー』 店舗ネットワーク （2025年5月末時点）
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トレカ大会運営 〜モールイベント・店舗イベント〜
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リユースEC領域

山徳社拠点集約によるEC事業の効率化と新規商材育成

• 営業拠点の統合により、物流オペレーションの効率化、人材活用の最適化、

部門間連携による相乗効果を実現

• 模型商材の拡大に加え、ECに適した新たな商材カテゴリの取り扱い検討

商品調達力の強化

• 「ふるいちオンライン」単体EC事業の通期黒字化を達成

• 商品ラインナップ強化による事業拡大を指向

• ロードサイド店舗出店や買取強化施策、宅配買取の試験的導入チャレンジ

により、全社の買取能力強化、事業拡大を目指す
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リユースBtoB領域 （2025年5月末時点）

オリジナルビジネスツールの拡販と収益貢献

• トレーディングカード読取査定機「TAYS」、在庫検索機の拡販を継続

• オリジナルビジネスツールによる年間利益貢献1億円達成が当面の目標

フランチャイズ業務委託取引の拡大

• 当社の商品・店舗運営・システム・物流ノウハウの活用

• ゲーム・トレカに加えフィギュア、古本など新たな委託取引拡大への取り組み

• フランチャイズ店舗新規取引候補先への積極営業
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トレカ読取査定機『TAYS』特許取得

出願番号 ：特願２０２３－１８８２１５
発明の名称 ：トレーディングカード判別システム、トレーディングカード判別方法

およびトレーディングカード判別プログラム
出願人 ：株式会社テイツー、株式会社システム・ケイ

TAYSの査定フローは簡単3ステップ！20種類以上のトレーディングカードに対応！

STEP2
スキャンデータをクラウド上で照合

STEP1
スキャナーでカードをスキャン

STEP3
マッチしたデータをPCに反映

TAYS（テイツーAI読取システム）に関する特許を取得しました。

近年のトレカ市場の裾野の広がりにより、トレカ読取査定機のニーズが高く維持されております。
特許取得により同ツールへの信頼性が高まったことで、営業活動が活性化していくことが予想されますので、全都
道府県への導入目標達成に向けて引き続き邁進してまいります。
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『ふるいち』B to Bネットワーク （2025年5月末時点）
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タブレット検索機の直営店・全店導入を予定

タブレット検索機 機能紹介

開発・導入テストを進めていたトレカ用タブレット検索機を当期末までに直営店・全店へ導入予定。

トレーディングカードのタブレット検索機を全店へ導入し、購入時の利便性を向上、買上げ点数の増加・陳列ス
ペースの最適化・作業コストの削減、商品ロスの削減を実現。 
店舗運営の効率化と顧客満足度の向上を目指し、収益拡大を図る。

店舗在庫の
検索・確認。

販売・買取
価格を調べる。

商品を買う 商品を売る

購入・買取時のサービス・利便性向上、買上げ点数の向上

陳列スペースの最適化実現

コスト抑制（価格変更・商品陳列作業負荷の軽減・盗難による商品ロスの軽減）

基幹システム・POSレジと価格・在庫データを連動
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グローバル領域／IPビジネス領域

海外実店舗出店による新たな市場開拓

• 台湾の台北市に、TORICO社との共同出店店舗「ふるいち×マンガ展」が7月12日（土）にオープン

• 中古ホビー（フィギュア）、トレカ中古を中心に取り扱い、将来的に国内「ふるいち」同様の商品展開を目指す

• 台湾国内でのEC展開や新品商品仕入れ調達も視野

海外向け商品供給ルートの開拓

• 大手アミューズメント領域への営業試験展開

• 新たな国内外向け余剰在庫の販路開拓を通じた国内の買取強化支援

IPビジネスの展開によるシナジー創出

• 出版物等の知的財産権活用、関連企業連携強化

• TORICO社とのシナジー

• その他、他社とのコラボレーション企画を随時検討
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その他

M&A戦略の推進

• リユース業界におけるM&A案件の模索

• 引き続き情報収集に注力

人財育成施策の実施

• 直営店舗出店対応のための、店長候補人財の育成施策のブラッシュアップ

• 次世代経営者人材育成を見越したマネジメント層への研修精度導入

• 女性活躍推進

テイツーグループSDGs宣言に基づく取り組み

• eスポーツ「テイツー×SETOUCHISPARKS」を通じた活動（SNS発信規模30万人超）

• 豊島区（トキワ荘）と岡山市（ユネスコ創造都市 文学分野）の連携

• Tリーグの岡山リベッツ（岡山県）、Bリーグの越谷アルファーズ（埼玉県）への協賛
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４．連結業績および配当予想
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• 2026年2月期は、売上高400億円、営業利益11億円を予想しています

• 2029年2月期の売上高で500億円、営業利益で25億円の中長期目標を設定しております

29

2026年2月期連結業績予想と中長期目標数値
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• 株主還元と財務基盤の強化の両面を総合的に判断し、業績に応じて継続的に配当を行う方針としております

30

2026年2月期連結業績予想と中長期目標数値

（単位：百万円）
2022年2月期

（実績）
2023年2月期

（実績）
2024年2月期

（実績）
2025年2月期

（実績）
2026年2月期

（予想）

当期純利益 1,499 1,002 568 501 700

配当金（円） 1 ３ 4 4 4

配当金総額 68 197 256 256 252

配当性向（％） 4.5 19.3 45.2 50.4 36.1

自社株買い 159 269 268 ー ー

総還元性向（％） 15.1 46.5 92.2 51.1 36.0

＜配当金等の近年の推移＞
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© Tay Two Co., LTD. All rights reserved． 31

５．事業取組の方針（参考資料）
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『テイツー』 会社概要 （2025年2月末時点）

社 名: 株式会社テイツー （東証スタンダード: 7610）

事業内容: 家族で楽しめる廉価な娯楽を提供する店舗の運営

屋 号: 古本市場（ふるほんいちば）、ふるいち、トレカパーク

創 業: 1989年10月 設立: 1990年4月

代表者: 代表取締役社長 藤原 克治

資本金: 1億円

事業所所在地： （本社）岡山県岡山市 （支社）大阪府大阪市・埼玉県草加市

連結売上高: 36,477百万円 店舗数: 172店舗（うち当社直営店: 139店舗）

従業員数: 正社員 344名、パート・アルバイト 1,869名、合計 2,213名
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『ふるいち』の主な取組

2024

山徳社を
完全子会社化

TAYSの直営店
運用開始

2022 20232020 20212019

2013年2月期以来
6年ぶりに最終黒字化を
達成！！

新業態「ふるいち」の
展開を開始

新たなグループ
ビジョンを公表

買取王国社と
業務提携

ECサイト
ふるいちオンライン
サービス開始

TORICO社と
資本業務提携

本社を岡山市南区
豊浜町に移転

業務提携によるエンタメ
要素の更なる拡充を
目指す

新グループビジョン
「リユースで地域と世界を
つなぐ」と成長戦略を公表

2025

2029年2月期
に向けた取組

新たな中長期目標
売上高500億円
営業利益25億円達成に
向けた成長戦略を推進

特定商品に依存しない安定的な経営体制を目指した取組を推進しています
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100%子会社 『山徳』 の主な取組

市場の変化に対し、創意工夫しながら着実に成長中！

2024 2025

テイツー
子会社に

体制変更

2022 20232020 20212019

トレカ自社ECをリリース

新型コロナウイルス蔓延
により、ゲームの販売先
を国内に変更

新人事制度
リリース

買取サービスにコンビニ
持ち込み(ヤマト運輸)
を導入

組織再編

新規商品『レコード』が
軌道に乗る

ロゴやコーポレートサイト
の変更など、リブランディ
ングが進行中

健康経営優良
法人に認定

新卒採用再開

新社屋に移転し、更なる
業績向上を推進

アイドルグッズ取扱店の
屋号を『推しトク』に変更

フィロソフィー
の整理、
策定が完了
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経営陣

• 当社は、成長戦略に沿った会社の成長に努めており、SDGs関連活動を通じて社会に貢献しつつ、

 『リユースで地域と世界をつなぐ』 をテーマに事業活動を行っております。

代表取締役社長

藤原 克治

• 東海銀行 (現三菱UFJ銀行)を経て2001年1月当社入社
• 2017年5月より当社代表取締役社長（現任）
• 2024年6月より株式会社TORICO社外取締役（現任）

取締役副社長兼社長室長兼CCO

近藤 武男

• 1983年4月東京海上火災保険株式会社入社
• 2024年4月より当社取締役副社長兼社長室長兼CCO（現任）

取締役店舗運営部長

光本 泰佳

• 1999年4月当社入社
• 2024年4月より当社取締役店舗運営部長 （現任）

取締役商品企画部長

荒金 祥行

• 2000年4月当社入社
• 2020年6月より株式会社山徳取締役（現任）
• 2024年4月より当社取締役商品企画部長（現任）

取締役（監査等委員）

今若 康浩

• 1983年4月株式会社山陰合同銀行入行
• 2023年5月より当社社外取締役（監査等委員) （現任）

取締役

岩瀨 裕真

• 2010年6月株式会社山徳入社、2017年3月同社再入社
• 2019年4月より株式会社山徳代表取締役社長（現任）
• 2021年5月より当社取締役（現任）

取締役（常勤監査等委員）

塚本 陽二

• 1982年4月東洋工業株式会社（現マツダ株式会社）入社
• 2001年4月当社入社、2015年5月より当社常勤監査役、

2019年5月より当社取締役（監査等委員・常勤）（現任）

取締役（監査等委員）

稲田 英一郎

• 2005年5月公認会計士登録
• 2010年1月稲田公認会計士・税理士事務所開業（現任）
• 2020年7月より当社社外取締役（監査等委員）（現任）

取締役経理部長

平山 慎二

• 1996年4月メディアテック一心入社
• 2014年8月当社入社
• 2024年3月より株式会社山徳取締役（現任）
• 2024年5月より当社取締役経理部長（現任）

取締役

諏訪 道彦

• 1983年4月讀賣テレビ放送入社
• 2024年5月より当社社外取締役（現任）
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ふるいち360度リユース 〜会社活動と社会活動がシンクロする未来へ〜



© Tay Two Co., LTD. All rights reserved． 37

当社グループ中核事業の強化を目的とした取組の構図
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当社グループ中核事業の強化を目的とした取組の構図（詳細展開図）
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中長期の取組テーマ
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中核事業領域の重点取組事項
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中核事業エンターテインメント要素の拡充
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中長期の目標数値
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社会的意義の取組 〜リユースで地域と世界をつなぐ〜
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社会的意義の取組 〜地域に必要とされるお店になる〜
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地域に必要とされるお店になる 〜きっかけ〜
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地域に必要とされるお店になる 〜リユースで地域と世界をつなぐ〜
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トキワ荘プロジェクト〜トキワ荘公園活動拠点〜
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ふるいちCreating Shared Value「共通価値の創造」
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ふるいちとは？
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「ふたつの『ふるいち』プロジェクト」について
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ふるいちCSV活動 〜ふたつの「ふるいち」プロジェクト〜

※2020年10月19日プレスリリース「ふたつの『ふるいち』プロジェクト」補足説明資料ご参照

※2020年10月19日プレスリリース「ふたつの『ふるいち』プロジェクト」補足説明資料ご参照

https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
https://www.tay2.co.jp/archives/press_20201019h.pdf
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ふるいちCSV活動 〜プロジェクトのアプローチ〜
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免責事項及び本資料の取り扱いについて

＜本資料に関するお問合せ先＞

Investor Relations：ir@tay2.co.jp

• 本資料は、情報提供を目的としたものであり、当社株式等特定の商品についての募集・投資勧誘・営業等を目的としたも
のではありません

• 本資料の内容及び資料に記載された意見や予測等は資料作成時点での当社の判断であり、その情報の正確性を保障
するものではありません。様々な要因の変化により実際の業績や結果とは大きく異なる可能性があることをご承知おきくださ
い

• 本資料で提供している情報は万全を期していますが、その情報の正確性や完全性を保証するものではありません。また予
告なしに内容が変更又は廃止される場合がありますので、あらかじめご了承ください

• 本資料は投資家の皆様がいかなる目的にご利用される場合であっても、ご自身のご判断と責任においてご利用されることを
前提にご提示させていただくものであり、当社はいかなる場合においてもその責任は負いません
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