
©2024 CREEMA LTD.

S

1

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期  決 算 説 明 資 料

株 式 会 社 ク リ ー マ （ 東 証 グ ロ ー ス ： 4 0 1 7 ）
2 0 2 5 年 7 月 1 0 日



©2024 CREEMA LTD. 2

2 0 2 6年 2月 期  
第 一 四 半 期 業 績
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売 上 高 の 推 移

前 年 3 月 に 開 催 し た 大 型 イ ベ ン ト 「 C r e e m a  Y A M A B I K O  F E S 」 の 開 催 を 今 期 は 見 送 っ た た め 、 1 Q の 売 上 は 前 年 同 期 比 9 5 ％ と な る 6 . 1 億

円 で 着 地 。 な お 、 前 述 の イ ベ ン ト の 影 響 を 除 け ば 前 年 同 期 比 1 0 1 ％ と な っ て お り 、 緩 や か で は あ る も の の 、 成 長 軌 道 へ の 回 復 が 始 ま り つ つ あ る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

単位：百万円
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コ ス ト （ 売 上 原 価 ・ 販 管 費 ） の 推 移
「 C r e e m a  Y A M A B I K O  F E S 」 の 開 催 を 見 送 っ た こ と に よ り 、 売 上 原 価 は 前 年 同 期 比 で 大 き く 低 減 。 一 方 で 、 プ ロ モ ー シ ョ ン 費 や 人 員 数 を

中 心 と す る 販 管 費 の 適 正 化 を 進 め つ つ も 、 新 サ ー ビ ス や プ ロ ダ ク ト を 中 心 に 中 長 期 的 な 成 長 に 向 け た 戦 略 投 資 を 継 続 さ せ た 。 こ れ ら の 結 果 、 売 上

原 価 と 販 管 費 を 合 わ せ た 総 コ ス ト は 前 年 同 期 比 9 4 ％ と な っ た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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単位：百万円
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営 業 利 益 の 推 移
前 述 の 通 り 、 売 上 ・ コ ス ト の 双 方 で 「 C r e e m a  Y A M A B I K O  F E S 」 の 今 期 未 開 催 の 影 響 を 受 け つ つ 、 1 Q の 営 業 利 益 は 前 年 同 期 比 1 3 2 ％ と

な る 2 3 百 万 円 で 着 地 し た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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経 常 利 益 の 推 移
営 業 外 収 益 お よ び 営 業 外 費 用 に 特 段 大 き な 変 動 は な く 、 1 Q の 経 常 利 益 は 営 業 利 益 と ほ ぼ 同 様 に 、 前 年 同 期 比 1 3 2 ％ と な る 2 4 百 万 円 で の 着 地

と な っ た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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税 後 利 益 の 推 移

1 Q の 税 後 利 益 は 前 年 同 期 比 4 3 ％ と な る 1 0 百 万 円 で 着 地 し 、 前 年 実 績 を 下 回 っ た 。 た だ し 、 こ れ は 繰 延 税 金 資 産 の 一 時 的 な 取 り 崩 し に よ る 影

響 で あ り 、 計 画 比 で は 順 調 に 推 移 し て い る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

単位：百万円
43%
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バ ラ ン ス シ ー ト の 状 況

引 き 続 き 財 務 基 盤 は 安 定 的 な 状 態 を 維 持 し て い る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

流動資産 3,447 流動負債 2,261

固定資産 273

純資産 1,115

• 現金及び預金 2,706
• 売掛金  685
• その他   54

• 預り金 1,638
• 一年以内返済予定借入金 232
• その他 390

固定負債 343 • 長期借入金 343
• その他  0

項目
2025/2期 
前期 1Q

2026/2期
今期 1Q

前期比

資産合計 3,500 3,720 106%

流動資産 3,212 3,447 107%

内、現金及び預金 2,550 2,706 106%

内、売掛金 627 685 109%

内、その他 34 54 156%

固定資産 287 273 95%

負債合計 2,475 2,604 105%

流動負債 2,185 2,261 103%

内、預り金 1,660 1,638 99%

内、一年以内返済予定借入金 171 232 135%

内、その他 353 390 111%

固定負債 289 343 119%

内、長期借入金 289 343 119%

内、その他 0 0 0%

純資産合計 1,024 1,115 109%

BSの推移（単位：百万円） 26/2期1Q末時点のBS構成（単位：百万円）
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事 業 構 造 と ク リ ー マ 経 済 圏

次 頁 以 降 、 ク リ エ イ タ ー エ ン パ ワ ー メ ン ト 事 業 を 構 成 す る 各 サ ー ビ ス に つ い て の 直 近 の 動 向 を 解 説 し て い く 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  30万人

− 登録作品数           2,017万品

− アプリダウンロード数           1,565万DL

− 流通総額（25/2期実績）  154億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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① マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス ： 流 通 推 移

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

第1四半期までの状況

• 母の日をはじめとする季節ごとのトレンドを捉えた
各種マーチャンダイジング施策を展開。

• 加えて、動画メディアの活用を強化し、クリエイ
ター作品の魅力を訴求することで新規顧客の獲
得を進めた。

• あわせて、SEO対策の強化やアプリ内検索画面
のUI改善、プッシュ通知機能のアップデートに加
え、インフラ基盤の整備も推進。

• また、今期中のリリースを予定しているギフト関連
機能をはじめとした、新たな収益源となる各種機
能開発も推進した。

• 一方で、Web広告市場における単価高騰に加
え、前期に発生した当社ドメインを悪用したフィッ
シング詐欺目的の「なりすましメール」の影響が長
期化したほか、法令対応として導入した3Dセ
キュア2.0もユーザー行動に一定の影響を与えた。

単位：百万円

（参考）四半期推移
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季 節 の ト レ ン ド を 捉 え た マ ー チ ャ ン ダ イ ジ ン グ 施 策 や 、 動 画 メ デ ィ ア を 活 用 し た 作 品 訴 求 、 S E O 対 策 や ア プ リ の U I 改 善 な ど 、 多 面 的 な 成 長 施 策 を

進 め た 。 一 方 で 、 W e b 広 告 単 価 の 高 騰 や 前 期 発 生 し た 「 な り す ま し メ ー ル 」 問 題 の 残 存 影 響 、 法 令 対 応 と し て 導 入 し た 3 D セ キ ュ ア 2 . 0 の 影 響 な

ど が 発 生 し た 結 果 、 1 Q の 流 通 総 額 は 前 期 比 9 7 ％ と な る 3 9 億 円 で の 着 地 と な っ た 。 な お 、 ギ フ ト 関 連 サ ー ビ ス や 新 た な 配 送 サ ー ビ ス 追 加 な ど 、 今

期 の 成 長 戦 略 と し て 掲 げ る 大 型 施 策 に つ い て は 、 リ リ ー ス に 向 け て 順 調 に 開 発 が 進 行 し て い る 。
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① マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス ： 売 上 推 移

前 述 し た 「 C r e e m a 」 の 流 通 総 額 実 績 に 連 動 し 、 マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス の 1 Q 売 上 は 、 前 期 比 9 6 % と な る 3 . 9 億 円 で の 着 地 と な っ た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

単位：百万円 96%
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参 考 ： 作 品 の 魅 力 を 伝 え る 企 画 例
「 C r e e m a 」 に 出 品 さ れ て い る 作 品 の 魅 力 を 伝 え る 各 種 企 画 を 多 数 実 施 。 第 1 四 半 期 に は 「 母 の 日 」 を テ ー マ に 、 ギ フ ト を 探 し や す い 特 設 ペ ー ジ を

構 築 し 、 さ ま ざ ま な 切 り 口 か ら 商 品 の 魅 力 を 提 案 す る コ ン テ ン ツ を 展 開 し た 。

2 0 2 6 年 2 月 期   第 1 四 半 期
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参 考 ： プ ロ ダ ク ト の 改 善 例  - 検 索 シ ー ム レ ス 化
ユ ー ザ ー の 方 々 に 快 適 な 購 買 体 験 を 提 供 す べ く 、 ア プ リ の 検 索 機 能 の U I 等 を 中 心 に 「 C r e e m a 」 プ ロ ダ ク ト の ア ッ プ デ ー ト を 順 次 行 っ て い る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

アプリの検索画面において、従来以上にスムーズ
かつ詳細な検索条件の指定が可能となるような
UIのアップデートを実施した。このアップデートを含
め、「Creema」の利便性を高める多数の磨き込
みを継続している。
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共 有 ： ギ フ ト カ タ ロ グ 事 業 へ の 参 入

「 C r e e m a 」 に よ る ギ フ ト 市 場 へ の 本 格 参 入 の 第 一 弾 と し て 、 全 国 の 作 家 ・ デ ザ イ ナ ー に よ る 一 点 モ ノ の 作 品 が 集 ま る ギ フ ト カ タ ロ グ の サ ー ビ ス を 、

2 0 2 5 年 8 月 中 に 販 売 開 始 予 定 。 「 大 切 な 人 へ の 贈 り も の だ か ら こ そ 、 特 別 な 一 品 に 、 自 ら の 思 い も 乗 せ て 届 け た い 」 そ ん な 贈 る 人 の “ 想 い ” と 、

受 け 取 る 人 の “ 選 ぶ 楽 し み ” を 同 時 に 叶 え る 新 た な 体 験 を 提 供 し 、 個 人 ・ 法 人 を 問 わ ず 多 様 な 贈 答 ニ ー ズ に 応 え る 展 開 を 目 指 し ま す 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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① マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス ： K P I 推 移

出 品 数 、 ア プ リ D L 数 、 取 引 単 価 の い ず れ の K P I も 堅 調 に 推 移 し て い る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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再 掲 ： 事 業 構 造 と ク リ ー マ 経 済 圏

次 頁 以 降 で 、 プ ラ ッ ト フ ォ ー ム サ ー ビ ス の 直 近 の 動 向 に つ い て 解 説 し て い く 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  30万人

− 登録作品数           2,017万品

− アプリダウンロード数           1,565万DL

− 流通総額（25/2期実績）  154億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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② プ ラ ッ ト フ ォ ー ム サ ー ビ ス ： 主 な 取 り 組 み と 売 上 推 移
プ ラ ッ ト フ ォ ー ム サ ー ビ ス で は 、 外 部 広 告 ・ 内 部 広 告 と も に 着 実 に 成 長 し 、 1 Q の 売 上 は 前 期 比 1 0 4 % と な る 1 . 8 億 円 で の 着 地 と な っ た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

単位：百万円
• 「Creema」のプラットフォームならびに

ユーザー基盤を活用した企業・地方
公共団体向けのPR支援を行う外部
広告サービスでは、地方創生プロジェク
トや商業施設でのイベント開催などを
中心に納品が進んだ。

• クリエイターが自身の作品「Creema」
上でプロモーションできる内部広告
サービスでは、広告サービスの利用者
数を増加させるべく、その普及に努めた。

第1四半期までの状況 （参考）四半期推移

104%
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参 考 ： 宮 崎 も の づ く り 紀 行
宮 崎 県 と C r e e m a が 共 同 で 実 施 す る 伝 統 工 芸 の 魅 力 発 信 プ ロ ジ ェ ク ト 「 宮 崎 も の づ く り 紀 行 」 を 開 催 。 県 内 の 工 芸 作 家 と C r e e m a ク リ エ イ タ ー

が タ ッ グ を 組 み 、 伝 統 技 術 に 新 た な 視 点 を 加 え た 作 品 を 共 同 開 発 。 制 作 過 程 を 特 設 サ イ ト で 公 開 し 、 完 成 作 品 は 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  

F e s ‘ 」 で 展 示 ・ 販 売 さ れ る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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静 岡 ・ 藤 枝 市 の 自 然 豊 か な 芝 生 広 場 で 、 2 0 2 5 年 3 月 2 2 ～ 2 3 日 に 約 4 0 組 の ク リ エ イ タ ー に よ る ハ ン ド メ イ ド マ ー ケ ッ ト 「 C r e e m a  C r a f t  

C a r a v a n  i n  藤 枝 」 を 開 催 。 ア ク セ サ リ ー や 陶 器 、 イ ン テ リ ア 雑 貨 、 フ ー ド な ど が 並 び 、 地 元 ス ポ ッ ト を 巡 る ス タ ン プ ラ リ ー で 藤 枝 の 魅 力 も 体 感 で

き 、 2 2 日 夜 に は 陶 器 に よ る 灯 り の 展 示 も 楽 し め る 、 春 の 週 末 に ぴ っ た り の 体 験 型 イ ベ ン ト と な っ た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

参 考 ： C r e e m a  C r a f t  C a r a va n  i n  藤 枝
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再 掲 ： 事 業 構 造 と ク リ ー マ 経 済 圏

次 に 、 イ ベ ン ト サ ー ビ ス の 直 近 の 動 向 に つ い て 解 説 し て い く 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  30万人

− 登録作品数           2,017万品

− アプリダウンロード数           1,565万DL

− 流通総額（25/2期実績）  154億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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③ イ ベ ン ト サ ー ビ ス ： 主 な 取 り 組 み と 売 上 推 移
イ ベ ン ト サ ー ビ ス に お い て は 、 前 年 同 時 期 に 開 催 し て い た 「 C r e e m a  Y A M A B I K O  F E S 」 を 今 期 は 開 催 見 送 り と し た た め 、 当 該 期 間 の 売 上 は

前 期 に 開 催 し た 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s ’ 」 に 関 連 す る 売 上 の 一 部 に と ど ま り 、 売 上 高 は 6 0 万 円 （ 前 年 同 期 比 2 ％ ） と な っ た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

単位：百万円

第1四半期までの状況

• 前年同期に開催していた音楽とクラフトの野外
フェスティバル「Creema YAMABIKO FES」
は、さらなるイベント内容のブラッシュアップを図
るべく、今期は開催を見送った。

• この影響により、1Qの売上は、2025年1月
18日・19日に開催した「HandMade In 
Japan Fes’」に関連する売上の一部（60万
円）にとどまり、前年同期比では大きく減収と
なった。

（参考）四半期推移

12
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0

72

0

68

35

72

0

72

0

1Q 

23/2期

 2Q  3Q 4Q 1Q 

24/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

25/2期

2Q 3Q 4Q 1Q 

26/2期

2%
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告 知 :  H a n d M a d e  I n  J a p a n  Fe s ’  2 0 2 5

今 年 も 東 京 ビ ッ グ サ イ ト に て 、 2 0 2 5 年 7 月 1 9 日 ～ 2 0 日 の 2 日 間 に わ た り 「 H a n d M a d e  I n  J a p a n  F e s ’ 」 を 開 催 。 1 0 年 先 を 見 据 え 、 ロ ゴ

マ ー ク 、 サ イ ト デ ザ イ ン 、 企 画 コ ン テ ン ツ や 会 場 設 計 な ど 、 大 規 模 な リ ニ ュ ー ア ル を 実 施 し て の 開 催 と な り ま す 。 ご 期 待 く だ さ い 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期
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再 掲 ： 事 業 構 造 と ク リ ー マ 経 済 圏

最 後 に 、 新 サ ー ビ ス 群 の 直 近 の 動 向 に つ い て 解 説 し て い く 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

クリエイターエンパワーメント事業

• イベント
− HandMade In Japan Fes’

（東京ビッグサイト）
− Creema YAMABIKO FES 等

③ イベントサービス

• 内部広告（クリエイター向け広告サービス）

• 外部広告（法人・自治体向け広告サービス）

• 会員向けサービス（スピード振込 等）

② プラットフォームサービス

• クラウドファンディング
− Creema SPRINGS

• レッスン動画プラットフォーム
− FANTIST

④ 新サービス群

• 「Creema」と「InFRAME」の企画、開発、運営

− 登録クリエイター数                  30万人

− 登録作品数           2,017万品

− アプリダウンロード数           1,565万DL

− 流通総額（25/2期実績）  154億円/年

① マーケットプレイスサービス

クリエイター
（売り手）

ユーザー
（買い手）

（作品出品）

売買手数料

（作品購入）

代金支払
売上金
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④ 新 サ ー ビ ス 群 ： 「 C r e e m a  S P R I N G S 」 と 「 FA N T I ST 」

ク ラ ウ ド フ ァ ン デ ィ ン グ サ ー ビ ス 「 C r e e m a  S P R I N G S 」 で は プ ロ ジ ェ ク ト 数 が 拡 大 し 、 そ の 多 く が 目 標 支 援 金 額 を 達 成 。 レ ッ ス ン 動 画 プ ラ ッ ト

フ ォ ー ム 「 F A N T I S T 」 で は 、 提 供 レ ッ ス ン 動 画 数 が 日 本 最 大 級 と な る 2 , 5 0 0 本 を 超 え 、 コ ン テ ン ツ も ユ ー ザ ー 数 も 着 実 に 成 長 。 そ の 結 果 、 1 Q の

売 上 は 前 期 比 1 4 4 % と な る 4 1 百 万 円 と 大 幅 に 拡 大 し た 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

Creema SPRINGS

• クラウドファンディングサービスの「Creema SPRINGS」では、ハンドメイドマーケットプレイス
「Creema」との顧客基盤を連携させつつ、多様かつ魅力的なプロジェクトの拡充を図った。

FANTIST

• レッスン動画プラットフォーム「FANTIST」では、多様なレッスン動画を提供しており、その動
画数は日本最大級となる2,500本を超えている。現在はクリエイターが自ら提供するコース
動画や、FANTIST社が独自で開発したFANTIST公式コースの提供も行っている。



©2025 CREEMA LTD. 25

参 考 ： 新 サ ー ビ ス 群 の プ ロ ジ ェ ク ト 事 例
C r e e m a  S P R I N G S 、 F A N T I S T と も に 魅 力 的 な コ ン テ ン ツ が 拡 大 。 結 果 と し て 、 い ず れ の サ ー ビ ス も 流 通 総 額 ・ 売 上 と も に 最 高 値 を 更 新 し 続

け て お り 、 力 強 い 成 長 を 継 続 し て い る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  第 1 四 半 期

Creema SPRINGS FANTIST
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2 0 2 6 年 2 月 期  通 期 P L 着 地 予 想

来 期 以 降 の 売 上 の 最 大 化 に 向 け 、 そ の 基 盤 構 築 を 迅 速 か つ 集 中 的 に 進 め つ つ 、 ま ず は 今 期 、 全 体 売 上 を 2 桁 成 長 軌 道 へ 回 復 さ せ る 。 こ う し た 方

針 の も と 、 今 期 は 売 上 高 で 前 期 比 1 1 0 % の 成 長 を 見 込 む 一 方 で 、 成 長 投 資 を 優 先 す る た め 、 営 業 利 益 は 前 期 比 9 7 % と わ ず か に 減 少 す る 見 通

し 。 な お 、 繰 延 税 金 資 産 の 影 響 を 踏 ま え 、 当 期 純 利 益 は 約 0 . 7 億 円 と な る 見 込 み 。

2 0 2 6 年 2 月 期  通 期 業 績 予 想

参考：主要サービス別売上予想

単位：百万円

対前年比参考：2025年2月期 

率

2026年2月期

金額

プラット
フォーム

イベント

マーケット
プレイス

745
（前期比：108%）

165
（前期比：91%）

1,571
（前期比：105%）

新サービス群
273

（前期比：191%）

売上原価

売上総利益

販管費

営業利益

経常利益

当期純利益

売上

547

1,959

1,856

103

104

103

2,507

104%

112%

112%

97%

95%

65%

110%

570

2,184

2,084

100

99

66

2,755

＋23

＋225

＋228

▲3

▲4

▲36

＋248
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今 期 の 注 力 方 針

2 0 2 6 年 2 月 期 は 、 マ ー ケ ッ ト プ レ イ ス サ ー ビ ス の 再 成 長 に 向 け た 準 備 を 迅 速 に 整 え る と と も に 、 高 い 成 長 ポ テ ン シ ャ ル を 持 つ 新 サ ー ビ ス へ の 投 資 を

拡 大 す る こ と で 収 益 の 複 層 化 を 進 め つ つ 、 M & A も 積 極 的 に 活 用 。 中 長 期 的 な 成 長 に 向 け た 戦 略 施 策 を 集 中 的 に 推 進 す る 。

2 0 2 6 年 2 月 期  成 長 戦 略

注力方針

• 市場規模が大きく、当社サービスと親和性の極めて高い領域である「ギフト市場」への本格的な参入を進める。

• 検索・パーソナライズ等のプロダクト改良を継続し、ユーザー体験およびCVRの向上を図る。

• 新たな配送サービス等、サービス面でも複数の仕組みを拡充し、上述とあわせユーザー体験の大幅な向上を推進する。

• Web広告の高騰課題に対応すべく、 SEO改善に加え、新たな手法確立のため新規プロモーションを一時的に拡大する。

• 加えて、サービス間のポイント連携を開始することで、グループシナジーを強化する。

• 今期できる限り早いタイミングでの上記実行を目指し、前期減少したマーケットプレイスの売上高および流通総額を再成長軌道に引き戻す
と同時に、来期以降の成長率を加速させる事業基盤を構築する。

Creemaの成長に向けた

戦略施策の動員

• Creema SPRINGSでは、組織規模を拡大し、プロジェクト数の拡大を目指すとともに、「Creema」との連携強化を通じて、利用者数の
更なる増加を目指す。

• FANTISTについても組織規模を拡大し、コースレッスンや資格習得講座をはじめとするレッスン動画数を大幅に拡大させることで更なる
成長を図るとともに、”日本最大級のオンライン習いごとサービス”としてのポジション確立を目指す。

• InFRAMEでは、 Creemaとの連携機能を中心に機能開発をき強化すると同時に、出店数の拡大に向けた施策を推進する。

新サービス投資の継続拡大

• 「新たな作家向けマーケティング機能の提供」「新たな配送サービスの導入」「ギフト関連サービス」など、ユーザーニーズが高く、かつ既存事
業とシナジーも大きい新たなサービスを順次拡充する。

• これにより、更なるサービス複層化を進め、流通総額とテイクレートの同時拡大を実現する。

更なるサービス複層化による

収益力/テイクレート向上

• 今後2年以内に、総額7〜8億円規模のM&Aを実行する前提で調査・交渉を進める。

• このM&Aにより、当社の事業基盤を強化し、成長を加速させるための新たなシナジーを創出し、『クリーマ経済圏』全体の価値および競争
力を一層高めることを目指す。

M&Aの積極活用

1

2

3

4

概要
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Append i x
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E S G に 係 る 当 社 ポ リ シ ー

才 能 や 実 力 が 正 当 に 評 価 さ れ 、 自 分 ら し く 生 き 働 く こ と が で き る フ ェ ア な 社 会 の 実 現 に 向 け て 、 今 後 も E S G に 係 る 様 々 な こ と に 取 り 組 ん で い く 。

A p p e n d i x

才ある人、努力する人が正当に評価されるフェアな社会の実現

• “本当にいいものが埋もれてしまうことのない、フェアな世界をつくろう”をミッションに、”クリエイ
ターズ・ニューマーケット（創作者たちの新しい場所）”を語源に生まれた「Creema」。

• 才能や努力が機会/評価に直結しない創作の世界において、その才能や実力が正当に評価
され、自分らしく生き働くことができる、フェアな社会の実現に邁進しています。

ものづくりによる地方創生・地方活性化

• 日本各地の良質な素材と、独自のクリエイティビティを持つ作り手がコラボレーション。その土地
ならではの魅力を作り手の作品を通して紹介することで、地域の活性化を目指す「全国いい
もの発見プロジェクト」を展開。

• その他、全国各地のものづくりに縁のある街を訪れ、その地の人々とともに市（いち）を開く、
「Creema Craft Caravan」など、「ものづくり」を軸とした地方創生・地方活性化に取り組
んでいます。
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参 考 ： E S G に 係 る 取 り 込 み 事 例

東 北 三 大 祭 の ひ と つ 「 青 森 ね ぶ た 祭 」 の 開 催 後 、 廃 棄 予 定 の ね ぶ た の 和 紙 を 用 い た ア ッ プ サ イ ク ル 作 品 や 、 同 じ く 東 北 三 大 祭 の ひ と つ 「 秋 田 竿 燈 ま

つ り 」 の 開 催 後 、 廃 棄 予 定 の 提 灯 を 活 用 し た ア ッ プ サ イ ク ル 作 品 の ア イ デ ア を 、 「 C r e e m a 」 ク リ エ イ タ ー か ら 募 集 。 「 C r e e m a 」 の ク リ エ イ タ ー 、

秋 田 市 竿 燈 会 、 秋 田 市 竿 燈 ま つ り 実 行 委 員 会 、 青 森 ね ぶ た 祭 実 行 委 員 会 事 務 局 の 方 々 と と も に 、 日 本 の 伝 統 で あ る 祭 を サ ス テ ナ ブ ル な か た ち で

未 来 に 繋 い で い る 。

A p p e n d i x
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こ の 資 料 に 掲 載 し て お り ま す 当 社 の 計 画 及 び 業 績 の 見 通 し 、 戦 略 な ど は 、 発 表 日 時 点 に お い て

把 握 で き る 情 報 か ら 得 ら れ た 当 社 の 経 営 判 断 に 基 づ い て い ま す 。 あ く ま で も 将 来 の 予 測 で あ り 、

「 市 場 に お け る 価 格 競 争 の 激 化 」 、 「 事 業 環 境 を と り ま く 経 済 活 動 の 動 向 の 変 動 」 、 「 為 替 の 変

動 」 、 「 資 本 市 場 に お け る 相 場 の 大 幅 な 変 動 」 他 、 様 々 な リ ス ク 及 び 不 確 定 要 因 に よ り 、 実 際

の 業 績 と 異 な る 可 能 性 が ご ざ い ま す こ と を 、 予 め ご 承 知 お き く だ さ い ま す よ う お 願 い 申 し 上 げ ま す 。

＜ お 問 い 合 わ せ 先 ＞

株 式 会 社 ク リ ー マ  コ ー ポ レ ー ト D i v .

h t t p s : / / w w w . c r e e m a . c o . j p / c o n t a c t

株式会社クリーマ
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