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2018年1月期 第１四半期の事業におけるトピックスをご報告致します。 

 

MOUSSYxAdidasのコラボレーションは、お客様にファッションを通じて新しいライフスタイ

ルを提案するため、生活の一部となりつつあるスポーツに関連したアイテムの導入を
検討するMOUSSYと、女性向け事業を強化し「一人でも多くの女性に、『スポーツに出会
えて幸せ』と感じてもらう」という使命をもとに、女性を輝かせていきたいと考えるAdidas
がお互いの企業姿勢に共感し実現に至りました。 

 

SNS上の情報リリースは大きな反響があり、MOUSSYのInstagramアカウントにおける拡
散規模は過去最高となりました。 

 

「Azul ENCANTO」は当社が商品開発、STARTTODAY社が販路、伊藤忠商事社が商品生
産を担う、三社協業ブランドです。 

Zozotownの中心顧客層より上の40代をターゲットとし、高評価を頂いております。現在
はZOZOTOWNのみの取扱いですが、今後その他のECサイトでも販売する予定です。 
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「AMEE+」は商品の問い合わせやWEBでの商品検索をしなくても、Instagram上からお気

に入りの商品をダイレクトに購入できるサービスです。当社認定のインフルエンサーや
ブランドのInstagramのアカウントに記載されたURLをクリックすると、購入可能商品で構
成されたWEBサイト「AMEE＋」に画面遷移します。 

また、AMEE＋に参加しているインフルエンサーやブランドの投稿がタイムラインで閲覧

できたり、コメント付きのトピックスを集めたメディア機能も搭載しており、気になるニュ
ースや発信が一目でわかるようになります。 
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House_Communeが東京ファッション・ウィークの冠スポンサーであるAmazonが行うス
ポンサー活動の一つ、「AT TOKYO」プロジェクトの参加ブランドに選ばれました。 

アンダーズ東京でのファッションショー、原宿や表参道のビルボード広告を実施し、多く
の方にブランドの世界観を体験いただく事ができました。 
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出店状況をご報告致します。 

日本では東京周辺を中心に出店15店舗、退店9店舗となり、2018年1月期末店舗数は
364店舗となりました。 

中国では出店４店舗、退店1店舗となり、2018年1月期末店舗数は190店舗となりました
。 

中国において年間60店舗の出店計画に変更はなく、下期に出店が集中しております。 
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2018年1月期 第１四半期の連結業績をご報告致します。 

日本における店舗事業の苦戦により、売上・利益計画を若干下回っておりますが、計
画からの下振れは大きくなく、挽回可能であると考えております。 
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売上が若干計画を下回りましたが、商品毎に売上状況に応じたきめ細やかなコントロ
ールで在庫適正化に取り組んでおります。 
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2018年1月期 第１四半期の国内業績をご報告致します。 

FB系ブランドは、売上計画を下回りましたが、値引きを抑えて粗利を稼ぐ戦略に取り組
みました。 

SC系ブランドは、他社商品との差別化に取り組みましたが、客数の回復までに時間が
かかっております。 

百貨店系ブランドのうち、ENFÖLDについては、売上が好調に推移しております。 

 

EC売上に関しては国内売上対比13.3％と順調に推移しております。 
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国内の既存店売上高（SSS)をご報告致します。 

 

2018年1月期 第１四半期は、客数が前年を割り込み、SSSが苦戦しましたが、足許で
は、FB系ブランド、SC系ブランドともに、オリジナリティの高い商品の投入により、徐々に

客数を回復してきており、下期の商品施策と販促施策の連携を強化することにより、通
期計画の達成を図ります。 
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中国合弁事業のご報告を致します。 

当社の連結会計に反映される卸売高、合弁パートナーのBelle社に連結される小売売
上高共に計画通り推移しております。 

小売事業からの利益である持分法投資利益がマイナスとなっておりますが、中国合弁
会社の第１四半期は在庫評価減の発生時期であり、会計上は利益がほぼ発生しない
四半期であるため、計画通りです。 
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2018年1月期の業績見通しは変更ございません。 
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配当及び株主優待に関しても変更ございません。 
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