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決算のポイント

2025年
3月期
実績

食品包装用途、生活資材用途などで販売が回復。各製品で価格改定を実施し、売上高は
1,264億円（前期比+81億円）となった。不採算販売の見直し等による価格改定の効果と、
経費削減などのコストダウン施策の実施により、営業利益は59億円（前期比+83億円）
なった。

金利上昇による支払利息の増加と、円高の進行により外貨建て資産の評価損を計上した結
果、経常利益は47億円（前年同四半期比+57億円）となった。

2024年11月28日に公表した事業再生計画に従い、当社及び当社グループが保有する固定
資産について将来の回収可能性を検討した結果、減損損失379億円を始めとした事業構造改
善費用393億円を計上。この結果、親会社株主に帰属する当期純利益は▲243億円となった。

2026年
3月期
業績予想

2026年3月期の業績予想については、現時点においては、構造改革対象事業における事業
譲渡等の実行が確定していないことなどから、合理的な業績予想の算定ができないため、
連結業績見通しは未定
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業績の概要（1）

経常利益 47億円（前期 ▲10億円 /前期比 +57億円）
円高の進行により、外貨建て資産の評価損2億円を計上。金利上昇により支払利息が増加。
2024年3月末為替レート：1ドル＝151円に対し、2025年3月末：1ドル＝150円

親会社株主に
帰属する
当期純利益

▲243億円（前期 ▲54億円 /前期比 ▲188億円）
先般公表した事業再生計画に基づき、当社及び当社グループの固定資産について将来の回収可
能性を判断した結果、379億円の事業構造改善費用（固定資産の減損損失）を計上。

売上高 1,264億円（前期 1,183億円 / 前期比 +81億円）
食品包装用途、生活資材用途を中心に販売数量増と、各製品の価格改定の効果により、前期比
6.8%の増収。

営業利益 59億円（前期 ▲25億円 /前期比 +83億円）
不採算販売の見直し等による価格改定の実施とコストダウン施策の実行、および販売数量増の
効果により、前期の赤字から黒字に転換。
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業績の概要（2）

連結合計
（単位：億円）

2023年3月期
実績

2024年3月期
実績

2025年3月期
実績 前々期比 前期比

売上高 1,179 1,183 1,264 +85 +81

売上総利益 238 189 257 +19 +62

営業利益 13 ▲25 59 +45 +83

営業利益率 （1.1%） （▲2.1%） （4.6%） ー ー

経常利益 11 ▲10 47 +36 +57

特別利益 7 0 2 ▲5 +2

特別損失 10 46 397 +386 +351
親会社株主に帰属する

当期純利益 1 ▲54 ▲243 ▲244 ▲188

* 減価償却費、設備投資額は無形固定資産分を含まない

減価償却費* 47 55 46 ▲1 ▲9

設備投資* 76 68 27 ▲49 ▲41
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営業利益変動要因分析

2025年3月期

2024年3月期

原燃料
価格
▲6

金額単位：億円

▲25

59

+83
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売値
商品構成

+42

販売数量
ほか
+18

償却負担減：+9
コストダウン：+20

不採算販売の見直し：＋25
各製品の価格改定：＋17

コスト
+29



資産・負債・純資産 ／ キャッシュフロー

2024年
3月末

2025年
3月末

前期末比
増減

資産合計 1,863 1,494 ▲369

流動資産 728 753 +25

固定資産 1,136 742 ▲394

負債合計 1,481 1,332 ▲149

純資産合計 382 162 ▲220

株主資本 333 123 ▲210

その他の
包括利益累計額 35 33 ▲2

非支配株主持分 15 7 ▲8

（金額単位：億円）
（金額単位：
億円）

2024年
3月期実績

2025年
3月期実績

前期比
増減

営業活動CF 82 63 ▲19

投資活動CF ▲75 ▲31 +44

財務活動CF ▲3 ▲4 ▲2

営業ＣＦ：仕入債務の増減 前期比▲４４億円
棚卸資産の増減 前期比▲３５億円 他

投資ＣＦ：前期比 設備投資２８億円減少

（金額単位：
億円）

2024年
3月末

2025年
3月末 増減

現金・現金
同等物残高 102 131 +29
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セグメント別 業績の概要

セグメント別
（金額単位：億円）

2024年3月期 2025年3月期
前期比増減

金額 率

売上高 1,183 1,264 +81 +6.8％

高分子事業 511 554 +43 +8.5%

機能資材事業 342 370 +28 +8.3%

繊維事業 330 339 +9 +2.8%

その他 1 1 +0 +4.2%

営業利益 ▲25 59 +83 -

高分子事業 6 60 +54 10.0倍

機能資材事業 ▲25 3 +28 -

繊維事業 ▲5 ▲4 +2 -

その他 ▲1 ▲1 ▲0 -

8/16



554

営業利益

高分子事業の状況

2024年
3月期

2025年
3月期

増減

売上高 511 554 +43
フィルム 335 344 +9
樹脂 134 138 +4
他 42 72 +30

営業利益 6 60 +54

金額単位：億円

2024年3月期 2025年3月期

（億円）
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フィルム事業
包装用フィルムは、市況の回復により販売が回復。工業用フィルムは一
部の半導体関連用途以外は伸びず。海外においては不採算販売の見直し
により販売数量は減少。海外安価品との価格競争が継続。

樹脂事業
エンプラは自動車部品用途、電気電子部品用途の販売が低調。機能樹脂
は接着剤・コーティング用途において高機能製品の販売が伸長。

セグメント営業利益
原燃料価格が高止まりする中、販売増を背景に工場の稼働率が好転。ま
たコストダウン施策の効果が発現。不採算販売の見直しと価格改定の実
施により収益が改善した。
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370売上高
342

機能資材事業の状況（1）

2024年
3月期

2025年
3月期

増減

売上高 342 370 +28
活性炭繊維
(ACF)

21 20 ▲0

ガラス繊維 89 93 +5
ガラスビーズ 27 28 +1
不織布 113 131 +19
産業繊維 93 97 +4

営業利益 ▲25 3 +28

金額単位：億円

2024年3月期 2025年3月期

（億円）

営業利益
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売上高
342

370

機能資材事業の状況（2）
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活性炭繊維（ACF）事業
主力の浄水用途の販売は堅調であったが、空気浄化用途のVOC除去用
シートの販売が低調で、売上高はやや減少。

ガラス繊維事業
産業資材分野は不燃テント・シートを始めとした建築資材用途の販売が
好調。電子材料分野は、生成AI関連以外の汎用半導体の市況が本格的な
回復に至らない中、携帯端末用ハイエンドメモリ向けを中心に、高機能
ガラスクロスの販売が伸長。

ガラスビーズ事業
道路用途は工事件数減少が続く中、販売シェアを拡大。工業用途では高
精度ガラスビーズなどの高機能製品の販売が伸長。

不織布事業
ポリエステル系スパンボンド、コットンスパンレースとも、フィルター
やスキンケア用品向けなどの生活資材用途を中心に販売量が回復。

産業繊維事業
ポリエステル高強力糸の販売が減少。ポリエステル短繊維の販売は堅調
であったが期後半に販売が減少。

セグメント営業利益
各事業において価格改定を実施し、収益が改善。ガラス繊維、不織布に
おいて販売が回復した効果と、コストダウンの効果により、セグメント
全体で営業赤字から黒字に転換。
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339売上高
330

繊維事業の状況

2024年
3月期

2025年
3月期

増減

売上高 330 339 +9
衣料繊維・他 330 339 +9

営業利益 ▲5 ▲4 +2

金額単位：億円

2024年3月期 2025年3月期

（億円）

営業利益

衣料繊維事業
ユニフォームの販売は官需、民需とも堅調。一般衣料、寝装、ス
ポーツ衣料分野は期間を通じて需要が低迷。

産業資材事業・グローバル事業
産業資材事業は生活関連用品が堅調に推移。グローバル事業はデニ
ム生地の輸出販売が回復した。

セグメント営業利益
主力のユニフォーム販売を始めとした各製品の増販、価格改定とコ
ストダウン施策により増収、赤字縮小。
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2026年3月期 業績予想

2025年
3月期実績

2026年
3月期予想

前期比
増減

売上高 1,264 未定 －

営業利益 59 未定 －

経常利益 47 未定 －

親会社株主に帰属する
当期純利益 ▲243 未定 －

（金額単位：億円）
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現時点においては、構造改革対象事業における事業譲渡等の実行が確定していないことなどから、合理
的な業績予想の算定ができないため、連結業績見通しは未定



ご注意

ご注意
本資料中の見通しや目標等、将来に関する記載事項は、

本資料作成時点において
入手可能な情報に基づいて作成したものであり、
実際の業績等は、今後の種々の要因によって、

本資料の記載事項と異なる場合がありますことをご了承ください。
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参考資料：セグメント別 四半期売上高・営業利益

2022年
1Q

2022年
2Q

2022年
3Q

2022年
4Q

2023年
1Q

2023年
2Q

2023年
3Q

2023年
4Q

2024年
1Q

2024年
2Q

2024年
3Q

2024年
4Q

売上高 296 295 291 298 279 301 285 318 307 309 320 329
高分子 127 125 124 124 127 133 125 126 141 140 141 132

機能資材 89 88 84 82 79 86 85 92 93 91 92 95

繊維 80 81 82 92 73 82 75 101 72 78 87 102

その他、連結調整 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

営業利益 10 5 3 ▲4 ▲7 ▲11 ▲8 1 12 11 21 16

高分子 13 10 9 1 2 ▲1 1 4 15 13 18 15

機能資材 1 ▲0 ▲2 ▲5 ▲7 ▲8 ▲6 ▲4 ▲0 2 3 ▲1

繊維 ▲5 ▲4 ▲4 ▲0 ▲2 ▲3 ▲3 2 ▲2 ▲3 0 2

その他、連結調整 ▲0 ▲0 ▲0 ▲0 0 ▲0 ▲0 ▲0 ▲0 ▲0 ▲0 ▲0

（金額単位：億円）
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参考資料：サブセグメント別 四半期売上高

2022年
1Q

2022年
2Q

2022年
3Q

2022年
4Q

2023年
1Q

2023年
2Q

2023年
3Q

2023年
4Q

2024年
1Q

2024年
2Q

2024年
3Q

2024年
4Q

高分子 127 125 124 124 127 133 125 125 141 140 141 132
フィルム 86 85 79 84 85 84 82 85 90 88 82 84

樹脂 31 32 31 32 32 32 35 35 34 34 35 35

その他 10 8 15 8 11 17 8 5 17 18 24 13

機能資材 89 88 84 82 79 86 85 92 93 91 92 95
ACF 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 6

ガラス繊維 24 22 19 18 20 23 23 24 24 24 23 22

ガラスビーズ 7 7 7 6 6 6 7 8 8 6 7 7

不織布 30 31 29 29 26 28 28 31 30 32 35 34
産業繊維 23 23 24 24 23 23 22 24 26 23 23 25

繊維 80 81 82 92 73 82 75 101 72 78 87 102

（金額単位：億円）
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