
補⾜資料 MAKE_BEAUTURE_株式会社の株式取得 (⼦会社化 )に関する基本合意締結のお知らせ



株式会社ジェリービーンズグループは、格闘家  朝倉未来⽒がオーナーである  

化粧品の開発、製造、販売を⾏うMAKE BEAUTURE 株式会社の  

株式を取得し⼦会社化することに関して基本合意を締結いたしました。
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コスメD2C事業への本格参⼊

INVESTOR RELATIONS

x



ABOUT MEKE BEAUTURE
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MAKE BEAUTUREでは、現在は⼊浴剤、ヘアケアの2ブランドを展開中。  

有名インフルエンサーの起⽤によるマーケティング効果もあり、  

オンラインでのランキング獲得など⾼い認知度と顧客満⾜度を実現しています。

⼊浴剤 ヘアケア
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SYNERGY

顧客LTV向上販売チャネルの拡⼤ デジタルマーケティング強化

顧客⼀⼈当たりの 
⽣涯価値最⼤化

流通効率の最⼤化と 
市場浸透の加速

SNS・ライブコマースでの 
ブランド認知度向上

両社の顧客データを統合し、クロ

スマーケティングを実現。シュー

ズ顧客に化粧品を、化粧品顧客に

シューズを相互提案。

ジェリービーンズグループの流通網

を活⽤し、MAKE BEAUTURE

製品の販売チャネルを拡⼤。EC販

売に加え、実店舗展開による顧客

接点強化。

MAKE BEAUTUREのTikTok・

Instagram等のSNSマーケティ

ングノウハウを靴事業にも展開。

若年層への訴求⼒向上。

期待されるシナジー効果

x
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PRODUCTS

炭酸⼊浴剤炭酸⼊浴剤
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楽天 ⼊浴剤ランキング １位獲得!! H.L.Bの取扱店舗実績

⽇本初となる粉状の重炭酸⼊浴剤

PRODUCTS
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インフルエンサーとの 
コラボレーション実績!!

朝倉未来 

登録者：337万⼈

三上悠亜 

登録者：108万⼈

各種SNSでの 
マーケティング実績多数!

Mochii (13万⼈) みいこ(12万⼈）

PRODUCTS
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PRODUCTS

ヘラヘラ三銃⼠ 登録者：176万⼈

てんちむ 

登録者：165万⼈

YOUTUBE INSTAGRAM

PR実績 / インフルエンサー
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PRODUCTS

PR実績 / アスリート

侍JAPAN選出選⼿や球団代表格の選⼿など多くのアスリートが愛⽤
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PRODUCTS

総合格闘家 朝倉未来プロデュース 
未来の育⽑剤 VO-VO-
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芸能⼈を絡めてPR実施 
5カ国での海外展開

PRODUCTS
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発⽑・育⽑剤市場とヘアケア剤市場が好調に推移 

益々⾼まる需要に対してマーケティングを強化

MARKET

市場規模
ヘアケア市場に関する調査

出典：⽮野経済研究所 ヘアケア市場に関する調査（2024）https://www.yano.co.jp/press-release/show/press_id/3681
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医療・化粧品 
経験豊富な役員が事業を推進

MEMBER

2017年 明治⼤学農学部⼊学 

2021年 株式会社ベルフェイス⼊社 

2021年12⽉ MAKE BEAUTURE株式会社参画 

2022年3⽉ 同社代表取締役就任 

2013年 中京⼤中京⾼校 卒業 

2013年 株式会社デントオール ⼊社 

2014年 株式会社BLOOM 取締役就任 

2019年 株式会社Libeiro 代表取締役就任 

2022年 株式会社ARAVIS 取締役就任 

2023年 MAKE BEAUTURE株式会社取締役就任 

2024年 インフルエンサーZ株式会社 取締役社⻑就任 

2025年 インフルエンサーZ株式会社 代表取締役社⻑就任

2006年東京⼤学院医学部医学科卒業 

癌研有明病院や東京医学部附属病院NTT東関東病院などでの研修終えて東京⼤学医学部附属

病院⽪膚科 

⽪膚光線レーザー科助教。 

2011年に三鷹はなふさ⽪膚科を開設。 

2015年にThe Japan Times紙によりアジアの次世代を担うリーダー100⼈に選出 

2025年現在、東京都埼⽟県に10院,全国12院の⽪膚科美容⽪膚科のクリニックを運営

代表取締役 駒⽥ 豪 取締役  佐々⽊ 雄亮 取締役 花房 ⽕⽉

複数企業経営

事業開発

ブランド戦略

科学的エビデンス

美容医療

⽪膚科学

スタートアップ運営

事業開発

D2Cマーケティング
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POURPOSE

⼦会社化の戦略的意義

企業価値の持続的向上へ

収益基盤強化事業多⾓化 経営資源統合

新たな収益の柱を確⽴し、当社グ

ループの収益基盤を強化。連結業

績の加速的な成⻑を実現

靴（ファッション）と親和性の⾼

い化粧品・ビューティ領域へ本格

的に参⼊し、事業ポートフォリオ

を多様化

販売チャネル・顧客データ・マー

ケティングノウハウなどの経営資

源を完全に統合し、シナジー効果

を最⼤化

x
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GROUP NETWORK

JBロジスティクス

361° JB KOREA

JELLY BEANS

JBエンターテインメント

物流サポート

ブランドタイアップ 海外展開

ブランドタイアップ

芸能⼈コラボ

グループの強みを活かした展開
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ROADMAP

ロードマップ

11⽉期 

売上：1億3300万 

営業利益：0
11⽉期 

売上：8400万 

営業利益：­1400万

11⽉期（⾒込） 

売上：1億2000万 

営業利益：3500万

・新商品発売

11⽉期（⾒込） 

売上：3億5000万 

営業利益：6500万

・EC、卸売拡⼤ならびCM展開 

・2026-2067には⼤型プロダクト投⼊し 

 売上増加を⽬指してゆきます。

成⻑に向けた事業ロードマップ

2023 2024 2025 2026

300%

売上

アップを⽬指す


