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2027年2月期 第1四半期ハイライト

売上高 1,494 億円 ～前期比 109.7％ （計画比 101.4％）

売上総利益 515 億円 ～前期比 108.8％ （計画比 100.3％）

営業利益 113 億円 ～前期比 117.4％ （計画比 117.3％）

経常利益 109 億円 ～前期比 119.4％ （計画比 118.2％）

親会社株主に帰属する

四半期純利益 65 億円 ～前期比 111.5％ （計画比 120.3％）

・既存店売上高 前期比 102.4％、エンチョー・ホームテックの連結効果により増収

・売上総利益率 前期差 △0.3ポイント、エンチョー除きHC事業売上総利益率37.1％（前期差 ＋0.2ポイント）

・販管費 前期比 107.1%、業務効率化を推進し賃上げに対応、エンチョー除き前期比 99.8％



2027年2月期 第1四半期業績
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2026年5月期2025年5月期
前期比増減売上比金額売上比金額

109.7＋13,270100.0149,432100.0136,161売 上 高

108.8＋4,16934.551,54134.847,372売 上 総 利 益

115.9＋3441.72,5101.62,165営 業 収 入

109.1＋4,51336.254,05236.449,538営 業 総 利 益

107.1＋2,82528.642,67829.339,852販 管 費

117.4＋1,6887.611,3737.19,685営 業 利 益

119.4＋1,7787.310,9336.79,155経 常 利 益

111.5＋6764.46,5584.35,881親会社株主に帰属する
四 半 期 純 利 益

連結損益計算書

（単位：百万円、％）

中東情勢の影響による売上高の増加、ホームテックのPL連結開始
エンチョー除きでは売上総利益率の改善、販管費の削減

エンチョー除き
前期比売上比金額

104.4100.0142,219

105.035.049,725

101.71.52,202

104.836.551,928

99.828.039,760

125.68.612,167

128.58.311,762

125.25.27,362
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商品部門別売上

当期前期
前期比増減構成比金額構成比金額

107.3＋1,94719.228,63119.626,684園 芸
112.6＋3,32219.929,79019.426,467ホ ー ム イ ン プ ル ー ブ メ ン ト
105.8＋1,10513.620,29214.119,187ホ ー ム レ ジ ャ ー ・ ペ ッ ト
107.1＋2,00820.430,47220.928,464ハ ウ ス キ ー ピ ン グ
101.5＋874.05,9284.25,841ホ ー ム フ ァ ニ シ ン グ
110.4＋1,0457.411,1057.410,060ホ ー ム エ レ ク ト ロ ニ ク ス
170.4＋2,7474.56,6482.93,900そ の 他
171.8＋2550.46100.3355商 品 供 給 高 他
110.3＋12,51989.4133,47988.8120,960ホ ー ム セ ン タ ー 事 業 計
105.0＋75210.615,88711.215,134エ ク ス プ ラ イ ス 事 業
98.0△10.0650.066そ の 他 の 事 業

109.7＋13,270100.0149,432100.0136,161合 計

（単位：百万円、％）

中東情勢の影響によって発生した各部門でのまとめ買いの特需に対応
気温が高く推移したことによって、夏物用品やエアコン、扇風機が好調

※ 部門変更により、前期の金額を組み替えて表示しております。
（ダイニング・キッチン、バス・トイレタリーをホームファニシングからハウスキーピングへ部門変更）
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△4.0
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16.0

売上高 客単価 客数

既存店の推移

天候と中東情勢の特需によって、売上高は好調に推移
5月度では客数も回復、原材料高や円安への対応によって客単価は上昇

当期前期
客単価客数売上高客単価客数売上高

＋3.1％△0.7％＋2.4％＋1.9％△5.5％△3.7％3月～5月累計
＋1.9％△1.7％＋0.2％＋1.9％△3.7％△1.8％3月
＋3.7％△2.2％＋1.4％＋1.7％△7.9％△6.3％4月
＋3.6％＋1.5％＋5.1％＋2.0％△4.6％△2.6％5月

防災用品需要

気温上昇による
夏物商品需要 うるう年影響

南海トラフ地震臨時
情報による反動減

中東情勢による影響
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都道府県別出店状況

秋田
25

福島6新潟2

栃木4

千葉
40

埼玉24

群馬2

東京32

徳島11

神奈川29
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静岡73
三重
6

長野
23福井4

滋賀5

奈良
8和歌山
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兵庫17

高知
4

鳥取

岡山9
島根

大分

宮崎

山口5
福岡
3

熊本
12

鹿児島

佐賀

長崎

宮城
34

青森
39

北海道
168

香川14

茨城26

岐阜21

石川
8

愛知105

愛媛34

富山17

岩手
31

京都
7

大阪12広島18

山形
11

26/5末
店舗数退店新規出店26/2末

店舗数

65510656Ｄ Ｃ Ｍ

530053エ ン チ ョ ー

740173ホ ダ カ

11600116D C M ニ コ ッ ト

200020ホ ー ム テ ッ ク

91811918合 計

全国に918店舗展開

沖縄



8

売上総利益率の推移

％ 売上総利益率

エンチョー改装による売上総利益率の悪化
円安、原材料高、物流費高騰が続く中、エンチョー除きでは改善

エンチョー除きでは37.1％ 前期差＋0.2ポイント
値入率 ＋0.8ポイント 改善

部門別売上総利益率

当期 26/5期前期 25/5期

38.137.9園 芸

38.639.7ホ ームイ ン プル ーブメ ン ト

37.036.2ホ ー ム レ ジ ャ ー ・ ペ ッ ト

32.232.5ハ ウ ス キ ー ピ ン グ

44.943.9ホ ー ム フ ァ ニ シ ン グ

36.937.7ホ ー ム エ レ ク ト ロ ニ ク ス

30.936.6そ の 他

36.436.9合 計

（単位：％）

37.1

35.3
36.0

36.4
36.9

36.4

33

35

37

39

22/5期 23/5期 24/5期 25/5期 26/5期

エンチョー除き

※ 部門変更により、前期の数値を組み替えて表示しております。（ダイニング・キッチン、バス・トイレタリーをホームファニシングからハウスキーピングへ部門変更）

※ホームセンター事業
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プライベートブランド売上高構成比の推移

（単位：％）

※ ニコット、エンチョーは含まれておりません。
※ 部門変更により、前期の数値を組み替えて表示しております。（ダイニング・キッチン、バス・トイレタリーをホームファニシングからハウスキーピングへ部門変更）

プライベートブランドの売上高構成比
（前期差+2.3ポイント）

25.4 26.4 27.2 27.9
30.226.8 28.0 28.6

29.6
32.2

20.0

24.0

28.0

32.0

36.0

22/5期 23/5期 24/5期 25/5期 26/5期

※ホームセンター事業

ホダカを含む

％ プライベートブランド売上高構成比

環境に配慮した商品開発、節約商品の新規展開
エクスプライスPB商品（MAXZEN）の販売強化

プライベートブランド売上高構成比

当期 26/5期前期 25/5期

36.530.7園 芸

24.022.9ホ ー ム イ ン プ ル ー ブ メ ン ト

32.830.6ホ ー ム レ ジ ャ ー ・ ペ ッ ト

27.026.4ハ ウ ス キ ー ピ ン グ

69.567.7ホ ー ム フ ァ ニ シ ン グ

12.79.7ホ ー ム エ レ ク ト ロ ニ ク ス

30.227.9合 計
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•

ホダカ業績推移
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22/2期 23/2期 24/2期 25/2期 26/2期 26/5期

売上高 店舗数
百万円 店舗

2026年5月期 74店舗（東海27、関東12、北海道10、北陸6、近畿5、東北5、四国4、中国3、九州2）
全店売上高 7,004百万円（前期比 110.2％ ） 営業利益 前期比 143.5％

ホダカ（プロショップ） 工具・金物・作業用品の専門店

既存店前期比 105.9％

プロユースに特化した専門店として、積極的に店舗展開

（27/2期計画）
29,315
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•

DCMニコット業績推移

百万円 店舗

2026年5月期 116店舗 （北海道73、東北39、関東4）
全店売上高 5,140百万円（前期比108.8％） 営業利益 前期比158.8％

DCMニコット 小商圏型ホームコンビニ

地域密着型の小型店として、
DCMのリソースを活用した店舗改装により、収益力強化を図る

19,636 19,815 19,278 18,542 19,095

5,140

109 112 111 114 116 116 
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20,000

24,000

28,000

22/2期 23/2期 24/2期 25/2期 26/2期 26/5期

売上高 店舗数

既存店前期比 107.6％

（27/2期計画）
19,500
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•

エクスプライス業績推移

エクスプライス 日本最大級のEC専門店

売上高前期比 105.9％

プライベートブランド「MAXZEN」の販売強化による増収
営業利益率も着実に改善

2026年
2月期

（参考）
前期比2026年

5月期
2025年
5月期

68,309105.916,57815,651売 上 高

826233.5251107営 業 利 益

（単位：百万円、％）

2026年5月期 売上高 16,578百万円（前期増減＋927百万円）

●「2027年問題」の影響もあって、エアコンの販売が大幅に伸長
●DCM店舗へ「MAXZEN」の商品供給拡大
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営業利益の増減内訳

（単位：百万円）（単位：百万円）

売上
総利益率

改善

売上
総利益率

改善
売上高
増加

売上高
増加

販管費
削減

販管費
削減

＋706
＋479＋479

+1,165+1,165

その他その他

25/5期
営業利益
25/5期
営業利益

26/5期
営業利益
26/5期
営業利益

売上高増加、売上総利益率改善、販管費削減によって大きく増益
エンチョーは改装による影響で減益

△13△13

エクスプライス
連結

エクスプライス
連結

△793△793

9,685

前年差
+1,688

11,373

＋143＋143

エンチョー
連結

エンチョー
連結
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増減要因増減2026年5月期2026年2月期
現預金△22,429百万円△4,133268,449272,583流動資産
季節的要因による増加＋8,91621,59112,675受取手形及び売掛金
季節的要因による増加＋6,489171,848165,358商品

△20,417377,853398,271固定資産
△703232,837233,541有形固定資産
△63763,42264,060無形固定資産

△19,07681,592100,669投資その他の資産
△24,550646,303670,854資産合計

+62,369174,769112,400流動負債
△4356,64556,688支払手形及び買掛金

△1,2622,2703,532短期借入金
+62,07280,13618,064１年内返済長期借入金
△74,468185,807260,276固定負債

－35,00035,000社債
長期借入金返済△67,763118,584186,348長期借入金

△12,099360,577372,677負債合計
△12,451285,725298,177純資産合計
△24,550646,303670,854負債純資産合計

連結貸借対照表
（単位：百万円）

※ 25/11期より、㈱エンチョーの貸借対照表を連結の範囲に含めております。
26/2期より、ホームテック㈱の貸借対照表を連結の範囲に含めております。
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設備投資及び減価償却費
2026年3月1日～2026年5月31日

減価償却費投資金額

3,2782,719

※ 投資金額は有形固定資産、ソフトウエア、敷金及び保証金
※ 減価償却費にはソフトウエア等の無形固定資産、長期前払費用等の償却費を含む

（単位：百万円）

20,000 
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12,739 
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15,333 

2,719 

0

5,000

10,000

15,000
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投資金額 減価償却費

14,000 
12,658 13,328 13,389 13,378 

3,278 

0

5,000

10,000

15,000

20,000

23/2期 24/2期 25/2期 26/2期 26/5期

百万円 百万円

(27/2期計画)

(27/2期計画)



16

株主還元

26.0円 27.0円 28.0円 32.0円 33.0円 40.0円 42.0円 45.0円 47.0円 48.0円

32.4％ 30.0％ 27.1％ 25.1％ 26.1％
32.0％ 26.3％

35.2％ 37.0％ 38.2％

18/2期 19/2期 20/2期 21/2期 22/2期 23/2期 24/2期 25/2期 26/2期 27/2期
（予想）

配当金 配当性向

自己株式取得

配当政策

 利益成長にあわせた配当
 26/2期 期末配当1円増配

年間配当47円
 27/2期（予想）年間配当48円

 継続的に取得を検討
 発行済株式総数の5％程度を

目安として保有、超過分は消却
 2025年12月～ 3百万株

4,829百万円取得完了

2,670百万円

5,135百万円

1,446百万円
637百万円

4,362百万円

7,013百万円

5,986百万円
2,009百万円

2,819百万円

56.0％

71.7％

38.1％

30.0％

49.4％

71.0％

55.1％

35.2％
49.9％

55.8％

18/2期 19/2期 20/2期 21/2期 22/2期 23/2期 24/2期 25/2期 26/2期 27/2期
（予想）

自己株式取得 総還元性向



2027年2月期 業績予想
（2026年3月1日～2027年2月28日）

（当初公表の業績予想からの修正の有無：無）
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通期下期上期
退店新店退店新店退店新店
211110ホ ー ム セ ン タ ー
060402ホ ダ カ
030300D C M ニ コ ッ ト
2101812計

2027年2月期 業績予想の前提
新規出店及び退店

※ ホダカはプロ業態、DCMニコットは小型HC

通期下期上期
＋0.4％＋0.3％＋0.5％

既存店売上高伸び率

※ 設備投資は有形固定資産、ソフトウエア、敷金及び保証金
※ 減価償却費にはソフトウエア等の無形固定資産、長期前払費用等の償却費を含む

設備投資及び減価償却費 （単位：百万円）

減価償却費設備投資
14,00020,000
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2027年2月期 連結業績予想（通期）

前期比
2027年2月期 予想2026年2月期 実績

売上比金額売上比金額
106.5100.0567,500100.0533,107売 上 高
107.234.6196,20034.3183,092売 上 総 利 益
106.41.79,8001.79,210営 業 収 入
107.136.3206,00036.1192,303営 業 総 利 益
108.430.8174,80030.3161,288販 管 費
100.65.531,2005.831,014営 業 利 益
100.85.229,4005.529,158経 常 利 益

100.53.117,4003.217,310親 会 社 株 主 に 帰 属
す る 当 期 純 利 益

2026年3月1日～2027年2月28日 （単位：百万円、％）

 １株当たり当期純利益 125円 71銭
 １株当たり配当予想 48円（中間24円、期末24円）
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2027年2月期 エンチョー除き連結業績予想（通期）

前期比
2027年2月期 予想2026年2月期 実績

売上比金額売上比金額
103.2100.0537,500100.0520,599売 上 高
104.034.8186,87034.5179,602売 上 総 利 益
97.41.68,4401.78,662営 業 収 入

103.736.3195,31036.2188,264営 業 総 利 益
103.630.2162,31030.1156,619販 管 費
104.36.133,0006.131,644営 業 利 益
105.15.831,4005.729,871経 常 利 益

106.33.619,4003.518,256親 会 社 株 主 に 帰 属
す る 当 期 純 利 益

2026年3月1日～2027年2月28日 （単位：百万円、％）
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2027年2月期 連結業績予想（半期）

下期予想上期予想
前期比売上比金額前期比売上比金額

104.2100.0267,900108.5100.0299,600売 上 高
105.334.492,200108.934.7104,000売 上 総 利 益
100.21.84,900113.41.64,900営 業 収 入
105.036.297,100109.136.3108,900営 業 総 利 益
104.632.186,100112.329.688,700販 管 費
108.24.111,00096.96.720,200営 業 利 益
109.43.810,10096.86.419,300経 常 利 益

114.02.25,90094.83.811,500親 会 社 株 主 に 帰 属
す る 当 期 純 利 益

2026年3月1日～2027年2月28日 （単位：百万円、％）



参考資料
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469,782 481,310 
536,132 533,107 
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業績推移
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8.8 
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営業利益率％

42.2 42.2 
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ＲＯＥ（自己資本利益率）％

経営指標
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 24/2期 ケーヨーを連結したことにより、店舗数、売場面積、正社員数、非正社員数が増加しております。
26/2期 エンチョーとホームテックを連結したことにより、店舗数、売場面積、正社員数、非正社員数が増加しております。

営業数値
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• 備考売場面積（坪）開店月地域店舗名店舗数新規出店

2402026年4月山 口 県下 関 長 府 店1ホ ダ カ

2401合 計

新規出店・退店の状況

備考売場面積（坪）閉店月地域店舗名店舗数退店

3222026年5月京 都 府洛 西 店1D C M

3221合 計

※ ホダカはプロ業態








