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2026年2月期 第2四半期ハイライト
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2026年2月期 第2四半期ハイライト

売上高 2,760 億円 ～前期比 97.3％ （計画比 95.7％）

売上総利益 955 億円 ～前期比 98.6％ （計画比 95.9％）

営業利益 208 億円 ～前期比 98.9％ （計画比 94.7％）

経常利益 199 億円 ～前期比 101.7％ （計画比 93.6％）

親会社株主に帰属する

中間純利益 121 億円 ～前期比 103.6％ （計画比 96.3％）

・既存店売上高 前年同期比 △4.0％

・売上総利益率 前年同期比 ＋0.4％、HC事業売上総利益率36.9％（前年同期比 ＋0.6％）

・販管費 前年同期比 △1.3%、計画比△3.5％、1人あたりの賃金が上昇するも業務効率化を推進

・支払利息、支払手数料 △660百万円



2026年2月期 第2四半期業績
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2024年8月期 2025年8月期
金額 売上比 金額 売上比 増減 前期比

売 上 高 283,581 100.0 276,008 100.0 △7,573 97.3

売 上 総 利 益 96,907 34.2 95,531 34.6 △1,375 98.6

営 業 収 入 4,192 1.5 4,320 1.6 ＋128 103.1

営 業 総 利 益 101,099 35.7 99,852 36.2 △1,247 98.8

販 管 費 80,018 28.2 79,008 28.6 △1,009 98.7

営 業 利 益 21,081 7.4 20,843 7.6 △237 98.9

経 常 利 益 19,602 6.9 19,929 7.2 ＋327 101.7
親 会 社 株 主 に 帰 属 す る
中 間 純 利 益 11,709 4.1 12,136 4.4 ＋426 103.6

連結損益計算書

（単位：百万円、％）

経常利益、親会社株主に帰属する中間純利益は増益
売上総利益率改善、経費削減は計画的に進捗
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Ｑ1（3月～5月） Ｑ2（6月～8月）

前期 当期 売上比 前期比 前期 当期 売上比 前期比

売 上 高 139,414 136,161 100.0 97.7 144,167 139,846 100.0 97.0

売 上 総 利 益 48,055 47,372 34.8 98.6 48,851 48,158 34.4 98.6

営 業 収 入 2,073 2,165 1.6 104.4 2,118 2,155 1.5 101.7

営 業 総 利 益 50,129 49,538 36.4 98.8 50,970 50,315 36.0 98.7

販 管 費 39,896 39,852 29.3 99.9 40,121 39,155 28.0 97.6

営 業 利 益 10,233 9,685 7.1 94.6 10,848 11,158 8.0 102.9

経 常 利 益 9,308 9,155 6.7 98.4 10,293 10,773 7.7 104.7
親 会 社 株 主 に 帰 属 す る
四 半 期 純 利 益 5,691 5,881 4.3 103.4 6,018 6,254 4.5 103.9

連結損益計算書（四半期会計期間）

（単位：百万円、％）

第１四半期営業利益は天候不順の影響により減益も
第２四半期は各種対策により増益を達成
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商品部門別売上

前期 当期
金額 構成比 金額 構成比 増減 前期比

園 芸 48,422 17.1 46,678 16.9 △1,744 96.4
ホ ー ム イ ン プ ル ー ブ メ ン ト 54,979 19.4 53,920 19.5 △1,058 98.1
ホ ー ム レ ジ ャ ー ・ ペ ッ ト 41,332 14.6 39,583 14.3 △1,748 95.8
ハ ウ ス キ ー ピ ン グ 42,463 14.9 41,527 15.1 △935 97.8
ホ ー ム フ ァ ニ シ ン グ 30,657 10.8 29,290 10.6 △1,366 95.5
ホ ー ム エ レ ク ト ロ ニ ク ス 24,940 8.8 22,811 8.3 △2,128 91.5
そ の 他 7,748 2.7 7,717 2.8 △31 99.6
商 品 供 給 高 他 787 0.3 636 0.2 △150 80.8

ホ ー ム セ ン タ ー 事 業 計 251,331 88.6 242,166 87.7 △9,164 96.4
エ ク ス プ ラ イ ス 事 業 32,123 11.3 33,707 12.2 ＋1,583 104.9
そ の 他 の 事 業 126 0.1 134 0.1 ＋7 106.3

合 計 283,581 100.0 276,008 100.0 △7,573 97.3

（単位：百万円、％）

各部門で防災用品需要の反動を受ける
空調服など猛暑対策用品は好調に推移

※ 部門変更により、前期の金額を組み替えて表示しております。
（ダイニング・キッチン、バス・トイレタリーをハウスキーピングからホームファニシングへ部門変更）
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売上高 客単価 客数

既存店の推移

原材料高や円安への対応によって客単価は上昇
８月度は前年の南海トラフ地震臨時情報による反動減

前期 当期
売上高 客数 客単価 売上高 客数 客単価

3月～8月累計 △0.9％ △4.7％ ＋4.0％ △4.0％ △5.6％ ＋1.7％
3月～5月 △3.0％ △5.9％ ＋3.0％ △3.7％ △5.5％ ＋1.9％
6月～8月 ＋1.2％ △3.4％ ＋4.8％ △4.3％ △5.6％ ＋1.5％

コロナウイルス
5類移行

気温低下による
冬物商品需要 防災用品需要

気温上昇による
夏物商品需要 うるう年影響
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25/2末
店舗数 新規出店 退店 25/8末

店舗数

Ｄ Ｃ Ｍ 661 2 5 658

ホ ダ カ 68 4 0 72

D C M ニ コ ッ ト 114 1 0 115

合 計 843 7 5 845

全国に845店舗展開
９月１日付にて㈱エンチョーがDCMグループの仲間入り

沖縄

エ ン チ ョ ー － － － 56
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•

ホダカ業績推移
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売上高 店舗数
百万円 店舗

2025年8月期 72店舗（東海27、関東12、北海道9、北陸6、近畿5、東北5、四国4、中国2、九州2）
全店売上高 14,270百万円（前期比＋8.9％ ） 営業利益 前期比＋9.6％

ホダカ（プロショップ） 工具・金物・作業用品の専門店

既存店前期比+4.6％

プロユースに特化した専門店として、積極的に店舗展開

（26/2期計画）
27,158
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•

DCMニコット業績推移

百万円 店舗

2025年8月期 115店舗 （北海道72、東北39、関東4）
全店売上高 10,087百万円（前期比＋1.0％） 営業利益 前期比＋13.6％

DCMニコット 小商圏型ホームコンビニ

地域密着型の小型店として、
DCMのリソースを活用した店舗改装により、収益力強化を図る

20,039 19,636 19,815 19,278 18,542
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既存店前期比△0.3％

（26/2期計画）
19,300
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売上総利益率の推移

％ 売上総利益率

円安、原材料高、物流費高騰が続く中、
プライベートブランド販売強化により売上総利益率改善

値入率 ＋1.4ポイント 改善

部門別売上総利益率

前期 24/8期 当期 25/8期

園 芸 36.2 37.8

ホ ームイ ン プル ーブメ ン ト 39.0 39.4

ホ ー ム レ ジ ャ ー ・ ペ ッ ト 36.0 36.7

ハ ウ ス キ ー ピ ン グ 27.1 27.3

ホ ー ム フ ァ ニ シ ン グ 44.5 45.6

ホ ー ム エ レ ク ト ロ ニ ク ス 35.6 36.8

そ の 他 33.6 36.2

合 計 36.3 36.9

（単位：％）

34.7
35.4 35.6

36.3
36.9

33

35

37

39

21/8期 22/8期 23/8期 24/8期 25/8期

※エクスプライス㈱は含まれておりません

※ 部門変更により、前期の数値を組み替えて表示しております。（ダイニング・キッチン、バス・トイレタリーをハウスキーピングからホームファニシングへ部門変更）
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プライベートブランド売上高構成比の推移

（単位：％）

※ エクスプライスのPB商品、MAXZEN（マクスゼン）の売上も含む
※ 部門変更により、前期の数値を組み替えて表示しております。（ダイニング・キッチン、バス・トイレタリーをハウスキーピングからホームファニシングへ部門変更）

プライベートブランドの売上高構成比
（前年差+1.0ポイント）

24.7 25.4 26.3 27.0 28.0
26.0 27.0 28.1 28.6

30.0

20.0

24.0

28.0

32.0

36.0

21/8期 22/8期 23/8期 24/8期 25/8期

ホダカを含む

％ プライベートブランド売上高構成比

環境に配慮した商品開発、節約商品の新規展開
エクスプライスPB商品（MAXZEN）の販売強化

プライベートブランド売上高構成比

前期 24/8期 当期 25/8期

園 芸 29.9 31.9

ホ ー ム イ ン プ ル ー ブ メ ン ト 22.7 22.6

ホ ー ム レ ジ ャ ー ・ ペ ッ ト 29.7 30.9

ハ ウ ス キ ー ピ ン グ 15.9 16.1

ホ ー ム フ ァ ニ シ ン グ 55.4 55.5

ホ ー ム エ レ ク ト ロ ニ ク ス 8.5 12.6

合 計 27.0 28.0
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営業利益の増減内訳

（単位：百万円）（単位：百万円）

売上
総利益率

改善

売上
総利益率

改善

売上高
減少

売上高
減少

販管費
削減

販管費
削減

＋1,303
＋1,428＋1,428

△3,328△3,328

その他その他

24/8期
営業利益
24/8期
営業利益

25/8期
営業利益
25/8期
営業利益

売上総利益率改善、販管費削減、
エクスプライス収益改善も、売上高減少により減益

＋128＋128

エクスプライス
連結

エクスプライス
連結

＋230＋230

21,081

前年差
△237

31,038

20,843
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2025年2月期 2025年8月期 増減 増減要因
流動資産 292,374 274,461 △17,912 現預金△23,271百万円

売掛金 10,455 16,053 ＋5,598 季節的要因による増加

商品 153,416 154,031 ＋615 季節的要因による増加

固定資産 355,562 367,325 ＋11,762
有形固定資産 221,239 222,016 ＋777
無形固定資産 55,103 54,419 △684
投資その他の資産 79,219 90,889 ＋11,669

資産合計 647,936 641,786 △6,150

流動負債 127,710 107,027 △20,683
支払手形及び買掛金 44,214 62,065 ＋17,851 月末日が金融機関休日による未決済分の増加

１年内返済長期借入金 52,444 14,569 △37,875 長期借入金返済

固定負債 255,927 251,855 △4,071
社債 35,000 35,000 －
長期借入金 188,796 181,699 △7,097 長期借入金返済

負債合計 383,637 358,882 △24,755
純資産合計 264,299 282,904 ＋18,604
負債純資産合計 647,936 641,786 △6,150

連結貸借対照表
（単位：百万円）
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設備投資及び減価償却費
2025年3月1日～2025年8月31日

投資金額 減価償却費

9,401 6,489

※ 投資金額は有形固定資産、ソフトウエア、敷金及び保証金
※ 減価償却費にはソフトウエア等の無形固定資産、長期前払費用等の償却費を含む

（単位：百万円）
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(26/2期計画) (26/2期計画)
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株主還元

26.0円 27.0円 28.0円 32.0円 33.0円 40.0円 42.0円 45.0円 46.0円

32.4％ 30.0％ 27.1％ 25.1％ 26.1％
32.0％ 26.3％

35.2％
31.4％

18/2期 19/2期 20/2期 21/2期 22/2期 23/2期 24/2期 25/2期 26/2期
（予想）

配当金 配当性向

自己株式取得

配当政策

 利益成長にあわせた配当
 25/2期 期末配当1円増配
 26/2期（予想）年間配当46円

取得方針
 継続的に取得を検討
 発行済株式総数の5％程度を

目安として保有、超過分は消却
2,670百万円

5,135百万円

1,446百万円
637百万円

4,362百万円

7,013百万円

5,986百万円

56.0％

71.7％

38.1％

30.0％

49.4％

71.0％

55.1％

35.2％

18/2期 19/2期 20/2期 21/2期 22/2期 23/2期 24/2期 25/2期

自己株式取得 総還元性向

※ BIP・ESOPを除いた配当性向
25/2期 36.4％、26/2期（予想）32.6％



2026年2月期 業績予想
（2025年3月1日～2026年2月28日）

（当初公表の業績予想からの修正の有無：無）

※㈱エンチョーを株式交換により完全子会社化したことによる2026年２月期連結業績への影響については、軽微なものとなる見込みです。
今後、連結業績予想の修正が必要となった場合は、速やかに開示いたします。
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上期 下期 通期
新店 退店 新店 退店 新店 退店

ホ ー ム セ ン タ ー 2 5 0 2 2 7
ホ ダ カ 4 0 3 0 7 0
D C M ニ コ ッ ト 1 0 1 0 2 0

計 7 5 4 2 11 7

2026年2月期 業績予想の前提
新規出店及び退店

※ ホダカはプロ業態、DCMニコットは小型HC

上期 下期 通期
△4.0％ ＋0.4％ △1.8％

既存店売上高伸び率

※ 設備投資は有形固定資産、ソフトウエア、敷金及び保証金
※ 減価償却費にはソフトウエア等の無形固定資産、長期前払費用等の償却費を含む

設備投資及び減価償却費 （単位：百万円）

設備投資 減価償却費
17,000 13,600
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2026年2月期 連結業績予想（通期）

2025年2月期 実績 2026年2月期 予想
前期比

金額 売上比 金額 売上比
売 上 高 536,132 100.0 545,000 100.0 101.7

売 上 総 利 益 182,660 34.1 188,000 34.5 102.9

営 業 収 入 8,470 1.6 8,600 1.6 101.5

営 業 総 利 益 191,130 35.6 196,600 36.1 102.9

販 管 費 157,899 29.5 161,600 29.7 102.3

営 業 利 益 33,230 6.2 35,000 6.4 105.3

経 常 利 益 30,997 5.8 33,600 6.2 108.4
親 会 社 株 主 に 帰 属
す る 当 期 純 利 益 17,144 3.2 19,600 3.6 114.3

2025年3月1日～2026年2月28日 （単位：百万円、％）

 １株当たり当期純利益 146円 29銭
 １株当たり配当予想 46円（中間23円、期末23円）



参考資料
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経営指標
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 23/2期 エクスプライスを連結したことにより、正社員数が増加しております。
24/2期 ケーヨーを連結したことにより、店舗数、売場面積、正社員数、非正社員数が増加しております。

営業数値
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•新規出店 店舗数 店舗名 地域 開店月 売場面積（坪） 備考

D C M 2 水 島 店
豊 橋 曙 店

岡 山 県
愛 知 県

2025年3月
2025年4月

1,638
1,538

ホ ダ カ 4

熊 本 菊 陽 店
伊 勢 崎 店
豊 明 店
平 塚 店

熊 本 県
群 馬 県
愛 知 県
神 奈 川 県

2025年3月
2025年5月
2025年7月
2025年8月

260
236
271
259

Ｄ Ｃ Ｍ ニ コ ッ ト 1 栗 駒 店 宮 城 県 2025年7月 289

合 計 7 4,491

※ ホダカはプロ業態、 DCMニコットは小型HC

新規出店・退店の状況

退店 店舗数 店舗名 地域 閉店月 売場面積（坪） 備考

D C M 5

水 島 店
豊 橋 山 田 店
四 日 市 泊 店
東 員 店
高 砂 店

岡 山 県
愛 知 県
三 重 県
三 重 県
兵 庫 県

2025年3月
2025年4月
2025年5月
2025年5月
2025年7月

771
948

1,648
1,082
1,058

合 計 5 5,507








